ZARZADZENIE NR 1/07/2018
Rektora Akademii Sztuk Pigknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroclawiu
z dnia 24 stycznia 2018 roku

w sprawie zasad komunikacji Akademii Sztuk Pigknych im. E. Gepperta we Wroclawiu

w mediach spolecznosciowych

Obecnosé Akademii Sztuk Pigknych im. E. Gepperta we Wroclawiu (zwanej dalej ASP)
w mediach spoleczno$ciowych ma ogromne znaczenie pod wzgledem komunikacyjnym, a takze
wizerunkowym Uczelni, dlatego tez na podstawie § 19 Statutu Akademii Sztuk Pigknych
im. E. Gepperta we Wroclawiu, zarzadzam, co nast¢puje:

§1

W celu ujednolicenia i zapewnienia sprawnej komunikacji i spéjnoéci dziatar ze statutem uczelni ustala sie
nastepujgce wytyczne postepowania:

1/ Wszystkie istniejace aktualnie kanaty komunikacji ASP w mediach spotecznosciowych, musza by¢ dostosowane
do niniejszych wytycznych;

2/ Jednostka odpowiedzialng za prowadzenie oficjalnych profili Uczelni w mediach spotecznosciowych jest Biuro
Promocji (zwane dalej BP);

3/ Wszystkie istniejace kanaty mediéw spotecznoéciowych powigzane z ASP, uzywajace jej nazwy lub logo, lub w
jakikolwiek sposéb wskazujacy na afiliacje z ASP i administrowane przez pracownikéw ASP, powinny by¢
zgtoszone do BP w terminie nieprzekraczalnym 15.02.2018

4/ Jeieli jednostka ASP chciataby rozpoczaé komunikacje poprzez media spotecznosciowe (np. utworzenie
nowego profilu na Facebooku), powinna zgtosic¢ taki zamiar do BP;

5/ Wszelkie dziatania w Internecie, w ktérych uzywana jest nazwa ASP lub jej logo, powinny by¢ uzgadniane z BP,
powinny uwzgledniaé niniejsze wytyczne, a takze powinny by¢ spéjne z innymi dziataniami promocyjnymi uczelni;

6/ Administratorzy kont i autorzy komunikatéw w mediach spotecznosciowych zwigzanych z ASP powinni
uwzgledniaé nastepujace zasady redagowania tresci:

a/ Gtos instytucjonalny — administratorzy i redaktorzy serwiséw spotecznosciowych powigzanych z ASP powinni
pamietaé, ze publikowane przez nich informacje, pomimo swobodnego i nieoficjalnego charakteru mediéw
spotecznosciowych, wcigz maja wydzwiek instytucjonalny. Nalezy unika¢ wpiséw, ktére moga godzi¢ w dobry
wizerunek Uczelni, jej pracownikéw, studentéw, absolwentéw a takze dorobek artystyczny i naukowy. Nalezy
przestrzega¢ ustalei wynikajacych z regulamindw poszczegélnych medidw spotecznosciowych. Nalezy
bezwzglednie unikaé treéci o charakterze pornograficznym, rasistowskim, homofobicznym, a takze tresci
obrazajacych uczucia religijne. W przypadku watpliwosci co do trafnosci publikowanych tresci, zaleca sig kontakt
z BP;

b/ Szanowanie twércéw — nalezy pamietaé, aby prace powstate na ASP publikowac¢ z petnymi informacjami
o autorze i samej pracy oraz kontekstem pozwalajacym na ich petng interpretacje.



¢/ Szanowanie odbiorcéw — publikacje w mediach spofecznosciowych powinny zacheca¢ do interakcji,
a odpowiedzi udzielane przez administratoréw i redaktoréw powinny byé wywazone, pisane z szacunkiem
dla réznych grup odbiorcéw uwzgledniajace ‘instytucjonalny’ glos Uczelni. Nalezy pamigtaé o szerokiej
dostepnosci wiekowej mediéw spotecznosciowych (np. Facebook - minimalny wiek uzytkownika 13 lat)
i dostosowac do niej publikowane tresci.

d/ Dazenie do poprawnosci — nalezy pamigta¢ o weryfikacji faktéow, a takie poprawnosci gramatycznej,
ortograficznej i stylistycznej publikowanych wpiséw;

e/ Zdjecia — fotografie powinny odpowiada¢ standardom Uczelni zaréwno pod wzgledem jakosci technicznej
jak i publikowanych tresci;

f/ Odnosniki — gdy tylko to mozliwe, linki w publikacjach w mediach spotecznosciowych powinny kierowaé
do oficjalnego konta Uczelni lub strony gtéwnej Uczelni;

§2

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem 1 lutego 2018 r.

bmf. Piotr Kielan 3



