dr hab. Grzegorz Gajos, prof. UO Wroctaw, 21.11.2022
Wydziat Sztuki Uniwersytetu Opolskiego

Ocena pracy doktorskiej, dorobku artystycznego i dydaktycznego Pani
mgr Anny Stepkowskiej-Nowak w przewodzie doktorskim, w dziedzinie
sztuk plastycznych, w dyscyplinie sztuk pieknych, wszczetym przez
Rade Wydziatu Grafiki i Sztuki Mediow Akademii Sztuk Pigknych im.
Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu

PODSTAWOWE DANE

Pani Anna Stepkowska—Nowak w roku 2000 uzyskata dyplom magistra sztuki na kierunku Grafika
we Wroctawskiej Akademii Sztuk Pieknych z projektowania graficznego w pracowni prof. Eugeniusza
Smolinskiego oraz z malarstwa i rysunku w pracowni prof. Wandy Gotkowskiej.

Od roku 2006 wspotpracuje z podmiotami zewnetrznymi. Zrealizowata kilkanascie wdrozen
przemystowych, wprowadzonych na rynek krajowy i zagraniczny m.in.: dla branzy meblowej, wyposazenia
wnetrz i odziezowe;.

W latach 2015—-2018 prowadzita interdyscyplinarne studio projektowe Nuovo dostarczajgce rozwigzania
z zakresu projektowania graficznego i designu (rowniez za granicg — Niemcy, Stowacja).

Jest laureatkg nagrody Dobry Wzér 2009 Polskiego Instytutu Wzornictwa Przemystowego oraz nagrody
Design Management Award (DMA), kt6rg zdobyta wraz z firmg Meble Vox za catoksztalt wdrozeniowy.
Wyrédzniona w 2010 2011 r. przez Meble Plus tytutem ,Produkt Roku”. Dwukrotnie zdobyta ,Godto ProDeco”
magazynu Elle Decoration. W 2009 r. opracowata znak ,,ProFolk” dla Instytutu Kultury Polskiej w Sztokholmie
promujgcy tradycje i kulture polska.

Jej prace z zakresu designu prezentowane byty na prestizowych festiwalach i targach m.in. Korea Design,
Gdynia Design, Nowy Folk Design, Arena Design.

W 2018 r. rozpoczeta Migdzywydziatowe Studia Doktoranckie na Akademii Sztuk Pigknych we Wroctawiu

w ramach Ministerialnego Programu Doktorat Wdrozeniowy.

Od 2018 . jest zatrudniona w firmie Korner Sp. z .0.0. na stanowisku dyrektora ds. projektow.

0Od 2019r. pracuje na stanowisku asystenta w Pracowni Reklamy i Informacji Wizualnej ASP we Wroctawiu.
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OCENA DOROBKU TWORCZEGO | AKTYWNOSCI ARTYSTYCZNEJ ORAZ PROJEKTOWEJ
Aktywnos$c¢ tworcza i projektowa pani Anny Stepkowskiej-Nowak skupia sie wokét czterech kluczowych dla
niej obszaréw: sztuka geometryczna i konceptualna oraz projektowanie graficzne i wzornictwo przemystowe.
W tworczosci artystycznej doktorantki nie sposéb nie dostrzec wyraznej predylekcji do geometrycznej
prostoty, minimalizmu formalnego oraz precyzji prezentowanych osiggnie¢. Preferowany przez nig rodzaj
sztuki daleki jest od wszelkiego mimetyzmu. Jej formalna lapidarno$¢ wymaga od odbiorcy intelektualnego
zaangazowania i osobistej refleksji.

Formalna oszczedno$¢ zastosowanych s$rodkow jest réwniez obecna w dziatalnosci projektowe;.
Prezentowane realizacje wdrozeniowe autorstwa doktorantki sg dowodem na jej wyrafinowany styl
i nieprzecietne umiejetnosci. Pani Anna Stepkowska-Nowak czuje sie rownie dobrze w realizacjach
projektowo-graficznych jak i projektowo-przemystowych.

Doktorantka brata udziat w wielu wystawach krajowych i zagranicznych m.in.: w Austrii, Niemczech, Afryce,
Belgi, w tym: w 1999 r. w ,Chronologic - Jeder Meter fir die Kunst” w The Planet Art Gallery (Kapsztad);
w 2005 r. w ,Motiva-Intenationale, Konstuktiv, Konkret, Intelligibel”, w Austria Center Vienna (Wieden, Austria);
w latach 2010/2012 (tyle trwata wystawa) w ,,Ein Jahr 40 Positionen 31 Rdume“ w Museum Modern Art Hiinfeld
(Niemcy); w 2016 r. w ,Miejsce, w ktérym nie bytem nigdy wczesnie]” (wystawa ze zbiorow Dolnoslgskiego
Towarzystwa Zachety Sztuk Pieknych) w Muzeum Architektury we Wroctawiu. Ponadto w 2005 r. wspéttworzyta
realizacje na terenie miasta Hof w ramach projektu “Hofer Podium dla Europy” (Niemcy).

Podczas studiéw zostata wyrdzniona przez Fundacje ING Bank Slaski na konkursie im. Eugeniusza
Gepperta. Od 1999 r. swojg droge tworczg zwigzata z grupg artystyczng ,Kontynuacja i Sprzeciw”, gdzie
cztonkami honorowymi grupy zostali prof. Wanda Gotkowska i Jan Chwatczyk. Grupa prezentuje sie
w sktadzie otwartym, zapraszajgc do udziatu w wystawach rowniez innych artystéw oraz krytykow sztuki.
Grupa KiS przez wiele lat prowadzita statg wspotprace z Gerardem Blumem-Kwiatkowskim w Muzeum
Modern Art w Huinfeld.

Dziatalno$¢ Pani Anny Stepkowskiej-Nowak w obszarze projektowym i przemystowym (zakoriczona
wdrozeniami) jestimponujaca. W przeciagu dziesigciu lat udafo jej sig¢ wdrozy¢ koncepcje wtasnego autorstwa
dla wybranych firm: KORNER, FABATA, HASCO-LEK i GRUPA HASCO, GALERIA PROSZKOWSKA 54,
AUTO PACK, MEBLE VOX, MEBLE BEST, EQUES, EXPEDUS oraz CERAMIQUE POLSKA.

Godne odnotowania sg zdobyte przez doktorantke nagrody wdrozeniowe (tgcznie 6).

Doswiadczenie zawodowe doktorantki przefozyto sie na jej zdobyte umiejetnosci i profesjonalizm.
W latach 2001-2022 Pani Anna Stepkowska-Nowak, podjeta wspotprace z blisko czterdziestoma podmiotami
zewnetrznymi realizujgc sporg ilo$¢ zadan projektowych.

Na liscie dorobku artystycznego i projektowego znajdziemy pokazny wykaz aktywnosci doktorantki
w obszarze wystaw i targow produktowych. Dziewigtnascie wymienionych pozycji potwierdza aktywnosé
doktorantki w tym zakresie.

W latach 2019-2020 Pani Anna Stepkowska-Nowak wzieta udziat w trzech konferencjach poswieconych
projektowaniu przemystowemu, w charakterze prelegenta.

Prezentacja tworczosci doktorantki uzupetniona wywiadami zamyka si¢ w dziewietnastu publikacjach.

Na koniec warto odnotowa¢ statystyke prezentacji artystycznych, potwierdzajgcych aktywnos$¢ tworczg.
W latach 1995-2022 Pani Anna Stepkowska-Nowak uczestniczyta w 44 wystawach indywidualnych
i zbiorowych. Jej prace artystyczne znajdujg sie w zbiorach Dolnos$lgskiej Zachety oraz w Muzeum Modern
Art w Hunfeld (Niemcy).
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OCENA KONCEPCJI | REALIZACJI PRACY DOKTORSKIEJ

Poddane weryfikacji dzieto doktorskie Pani Anny Stepkowskiej-Nowak jest przedsiewzigciem o charakterze
wdrozeniowym, powstatym w oparciu o Scistg wspotprace z funkcjonujgcym od wielu lat podmiotem
zewnetrznym. Dziatania tego typu w znaczacy sposéb wspomagajg innowacyjnos¢, utatwiajac wspotprace
miedzy otoczeniem gospodarczym a uczelniami oraz instytutami naukowymi i badawczymi.

Praca sktada sie z dwoch zasadniczych czesci: teoretycznej — bedacej wnikliwg analizg zgromadzonej
dokumentaciji, dotyczgcej firmy Korner oraz projektowej — stanowigcej kompleksowe opracowanie
identyfikacji wizualnej nowej marki Korner Design wraz z jej ofertg wzornicza,.

Nawigzanie kontaktu z firmg Korner, dystrybuujgcg materiaty do produkcji mebli wielu znanych marek
oraz specjalizujgcg sie w obstudze szeroko pojmowanego rynku meblarskiego zapoczatkowato zainicjowany
przez doktorantke proces integracji sztuki i designu z dotychczasowsg filozofig funkcjonowania firmy.

Warto w tym miejscu podkresli¢ wage wspbtpracy projektantéw, czy tez artystow ze Srodowiskiem
producenckim. Powszechng praktykg wytworcow z branzy meblarskiej jest zapozyczanie istniejgcych
rozwigzan projektowych kosztem utraty indywidualnosci oferty kierowanej do klienta. Tym bardziej,
proponowana przez doktorantke forma realnej wspotpracy studentéw wzornictwa przemystowego, rzezby
i projektowania graficznego Akademii Sztuk Pieknych we Wroctawiu, jest szczegdlnie istotna.

Trudno przeprowadzac ocene tak ztozonego przedsiewzigcia bez przyblizenia strategii i celow, przyjetych
na potrzeby tego projektu. Celem nadrzednym byto wprowadzenie na rynek, po uprzednim opracowaniu
tozsamosci i identyfikacji wizualnej — nowej marki Korner Design. Drugim celem byto opracowanie strategii
wzorniczej marki, czyli DNA portfolio produktowego oraz opracowanie nowych metod (narzedzi) promowania
produktoéw i ustug, ktore bedg wykorzystane w strategii marketingowe;.

Proponowana metoda badawcza zaktadata logiczne nastgpstwo poszczegdinych etapéw wedtug
precyzyjnie narzuconego schematu: ocena biezacej kondycji firmy, pozyskiwanie kluczowych informaciji
dotyczacych funkcjonowania przedsigbiorstwa, opinii konsumenckiej, rozpoznanie potrzeb i realnych
mozliwosci dokonania zmian.

Zaproponowany przez Panig Anne Stepkowska-Nowak model wspotpracy z firmg Korner, potwierdza jej
szerokie kompetencje, doswiadczenie i profesjonalizm w pracy nad stworzeniem tozsamosci i wizerunku
submarki Korner Design. Zakres podejmowanych przez doktorantke badar jest bardzo szczegb6towy
i kompletny, w rozumieniu wspoétczesnie funkcjonujgcych strategii marketingowych.

W oparciu o zgromadzong wiedze na podstawie przeprowadzonych badan, rozméw, wywiadow
i ankiet, uzyskano istotne informacje dotyczace silnych i stabych stron przedsigbiorstwa. Ten etap wydaje
sie kluczowy, w kontekscie wypracowanej nowej misji i wizji dalszego funkcjonowania. Analiza wynikéw
przeprowadzonego audytu wewnetrznego wykazata brak spoéjnej strategii marketingowej, niski poziom
kreatywnosci i przemys$lanych strategii reklamowych, jednoczes$nie coraz wigkszg Swiadomos¢ zarzadu
firmy o roli wzornictwa produktéw, decydujacej o atrakcyjnosci oferty i konkurencyjnosci.

Zaproponowana przez doktorantke idea wykreowania alternatywnej oferty firmy Korner, skierowanej do
bardziej $wiadomego i wymagajgcego konsumenta byta decyzjg trafng i, przede wszystkim, otwierajacg
szerokie mozliwosci dziatan projektowych.

Zdaje sobie sprawe, ze tego typu inicjatywy nie rodzg sie w oderwaniu od rzeczywistosci. Koniecznym
wydaje sie uwzglednienie preferencji i oczekiwan przysztych klientdw, analiza potrzeb rynku i rozeznanie
oferty firm konkurencyjnych. Na uwage zastuguje fakt, iz w wyniku przeprowadzonych badan, kazdy
z wymienionych przeze mnie aspektow, zostat zdiagnozowany na potrzeby dalszych prac nad projektem.

Wdrozeniowa praca doktorska Pani Anny Stepkowskiej-Nowak jest dzietem ztozonym w rozumieniu
dwoch tylez odmiennych, co komplementarnych strategii pracy nad tym projektem. W sktad pierwszej
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wchodzi caly aparat badawczy utozsamiany z rozpoznaniem, audytem, diagnozg, analizg itp. Druga zas,
odwotuje nas do doswiadczen i kompetencji projektowych. Wedtug doktorantki: na tozsamosc marki sktadaja
sie zarowno elementy wizualne, jaki i catosciowa strategia biznesowa. Do pierwszej grupy zalicza sie m.in.
nazwe, logo, kolorystyke, typografie, szate graficzng materiatdw promocyjnych, styl wizualny, a takze claim
marketing. Na drugg grupe sktada sie kultura organizacyjna marki, jakos¢ obstugi klienta, doswiadczenia
klientow, partneréw handlowych, czy dziatalnosc¢ spoteczna. Wszystkie te czynniki tworzg filozofie oraz
indywidualnosc marki, pozwalajgc jg zidentyfikowac i odréznic od konkurencji.

W tej czesci recenzji chciatbym odnies¢ sie do przyjetej strategii projektowej, osobno dla rozwigzan stricte
graficznych i dla rozwigzan typowo przestrzennych, zwigzanych z prototypami mebli, ekspozytoréw oraz
aranzacji wnetrz.

Archaiczno$¢ pierwotnej koncepciji identyfikacji wizualnej firmy Korner (stylistycznie osadzonej w latach
90. XX wieku), nie nadgzata za rzeczywistym rozwojem firmy oraz estetycznie odbiegata od aktualnie
obowigzujgcych trenddw projektowych. W tym kontekscie trudno dziwi¢ sie doktorantce, iz podjeta decyzje
o gruntownym przeprojektowaniu koncepciji, a $cislej, zaprojektowaniu jej od podstaw.

Sprytnym zabiegiem formalnym, przy projektowaniu znaku graficznego, byto powigzanie nowo stworzonej
submarki Korner Design z markg macierzystg na poziomie zbieznosci tylko nazwy i kolorystyki. Tg decyzje
tatwo uzasadni¢ intencjg pokrewieristwa jednakze z zupetie inng ofertag wzorniczg i marketingowg obu
marek. Dodatek stowa design dobitnie wyznaczyt inny profil grupy docelowe;.

Znak graficzny Korner Design skftada sie ze zrdznicowanego pod wzgledem skali sygnetu oraz
logotypu z petng nazwa firmy, pozycjonowanego w dwoch wierszach. Dominujgcy nad logotypem sygnet,
zawiera akronim KD, utworzony od pierwszych liter petnej nazwy. Jego masywna i wyrazista forma moze
sugerowac stabilnos¢ i solidnos$¢ oferowanego asortymentu. W literze K (sygnetu) zastosowano figuratywny
znak w postaci dialogowej chmurki, ktérg konsekwentnie mozna odnalezé w pozostatych materiatach
promocyjnych.

W logotypie zastosowano dwa bezszeryfowe, korespondujgce ze sobg kroje pisma (Segoe i Corbel),
aw catym znaku wyraznie eksponowang hierarche waznosci. Kolorystycznie mamy do czynienia z zestawem
dwéch barw: dominujgcej czerni i dopetniajgcej z6fci. Z dotgczonej wizualizacji wynika, iz dla nowego logo
stworzono kompletng ksiege znaku, zawierajgcg wytyczne jego stosowania.

Kolejng reprezentacjg wizualng nowej marki jest layout magazynu branzowego zawierajgcego aktualng
oferte linii Korner Design. Prezentowang szate graficzng cechuje lekkoS¢, przestrzen i rozpoznawalna
konsekwencja decyzji typograficznych. To przeciwienstwo materiatdbw archiwalnych. Znajdziemy tu sporo
Swiatta, oddechu, znakomitych fotografii, wyczucie i smak.

Na potrzeby identyfikacji opracowano system oznakowania oferty firmowej, dedykowanej do konkretne;j
przestrzeni oraz system piktograméw, obecnych w materiatach informacyjnych. Tzw. strefy przeznaczenia
(tazienka, kuchnia, biuro itp) oznaczono pionowymi tabliczkami ze stosownym numerem, jednoznacznym
wskazaniem strefy, opisem oferty i nazwg producenta. Uktad graficzny wykorzystuje rozwigzania obecne
w znaku graficznym: kréj pisma, uktad, pozycjonowanie i hierarcha waznosci.

Nieco inaczej prezentujg sie piktogramy w materiatach informacyjnych. Ich prosta i czytelna forma
eksponowana jest w kontrze pod postacig biatej linii na szarym tle. Catos¢ kompozycji zamknieta jest
w kwadracie. Pod kazdym z piktograméw mozemy odnalez¢ stowne potwierdzenie uproszczonych znaczen.

Warto w tym miejscu podkresli¢ wage tresci prezentowanych przez strone internetowg. To zaawansowane
narzedzie marketingowe w znaczacy sposob wptywa na wizerunek firmy, ustugi, produktu. Strukture
strony, wraz z jej kategoriami produktowymi, zaprojektowano wedtug opisywanego wczes$niej schematu.
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Godny podkreslenia jest fakt, iz merytoryczna zawarto$¢ poszczeg6inych zaktadek (np. stref, kategorii
produktowych) jest autorstwa doktorantki.

Opracowana przez Panig Anne Stepkowskg-Nowak kompleksowa identyfikacja wizualna firmy Korner
Design przemawia do odbiorcy wspofczesnym jezykiem projektowania graficznego. Jest stylistycznie
konsekwentna i spbjna, doskonale sprawdza sie zarbwno w formie drukowanej jak i cyfrowej. Jej mocng
strong sg profesjonalnie wykonane fotografie wnetrz oraz produktéw.

Warto podkresili¢, iz doktorantka zadbata réwniez o dystrybucje nowych tresci w oparciu o zréznicowane
narzedzia komunikacji: konwencjonalny druk, platformy internetowe, e-mail marketing, newsletter, aplikacja
mobilna. Efekty tych dziatann potwierdzajg statystyki. Ponad potowa klientow zewnetrznych zauwazyta
pozytywne zmiany, blisko 80% pracownikéw docenita nowg odstong firmy.

Kolejny obszar aktywnosci tworczej doktorantki dotyczyt strategii wzorniczej. Skorygowano oferte
pod katem wzorniczym, wyselekcjonowano produkty premium o okreslonych walorach uzytkowych
i estetycznych. Idee stworzenia przyjaznej i funkcjonalnej przestrzeni, gdzie bedzie mozna wprowadzi¢
i przetestowaC okreslone produkty/rozwigzania, wdrozono w postaci tzw. Wzorcowni i Prototypowni.
Starannie zaaranzowane pomieszczenie jest nie tylko miejscem ekspozycji wyselekcjonowanych probek
produktow premium. To roéwniez inspirujgce wnetrze w ktérym spotykajg sie projektanci, architekci,
producenci, dystrybutorzy mebli, majsterkowicze oraz studenci szkét artystycznych.

Koncepcja Showrooméw i Wzorcowni w jednym, wydaje sie by¢ szczegblnie wazng i trafng decyzjg
w kontekscie budowania nowego wizerunku firmy. To znakomicie zaprojektowana przestrzen, z okre$long
funkcjonalnoscig i przeznaczeniem. Jej uzytkowa wszechstronnos¢ stuzy realizacji wielu celow: oryginalnej
ekspozycji, konfrontacji pomystdéw, prezentacji prototypéw i nowych technologii, organizacji warsztatow
i szkolen. Starannie dopracowang aranzacje wnetrza, zaprojektowano z dbatoscig o kazdy detal. Forma oraz
uktad mebli i ekspozytoréw, system oswietlenia, konstrukcja podwieszanego sufitu, charakter i kolorystyka
podiogi stanowig spbjng catosc.

Niezmiernie wazng czescig tego doktoratu jest proba integracji trzech kluczowych obszaréw: sztuki,
nauki i biznesu. Jak pisze autorka: Sieciowanie réznych srodowisk — tworczych, naukowych z otoczeniem
gospodarczym, to jeden z kluczowych elementow strategii marki Korner Design. Potrzeba dostosowania sie
do nowych spotecznych trendéw wymusita na firmie dziatania ukierunkowane na wspdtorace i intensywniejsze
komunikowanie sig artystow, projektantéw, architektow, producentow, co sprzyja komercjalizacji wiedzy,
wymianie informacji i doswiadczen, rozbudowaniu relacji spotecznych.

Zaproponowana przez doktorantke strategia wspétpracy na linii artysta—przedsiebiorca—uczelnia, stwarza
warunki do testowania i rozwijania nowatorskich pomystéw biznesowych, naukowych, artystycznych przy
wykorzystaniu wspétpracy miedzy roznymi podmiotami i instytucjami.

W moim odczuciu, z wszystkich wymienionych przeze mnie atutow tego doktoratu, ten ostatni uwazam za

niezmiernie wazny w kontekscie perspektywicznej wizji rozwoju nauki, wspieranej przez biznes i podmioty
zewnetrzne.
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OCENA DOROBKU DYDAKTYCZNEGO | POPULARYZATORSKIEGO W OBSZARZE SZTUKI

Pani Anna Stepkowska-Nowak od 2019 roku zwigzana jest zawodowo z Katedrg Projektowania Graficznego
Wroctawskiej Akademii Sztuk Pigknych im. E. Gepperta, pracujgc na stanowisku asystentki.

W roku akademickim 2019/2022 prowadzita zajecia z projektowania graficznego dla studentéw Ill'i IV roku.
W ramach pracy dydaktycznej prowadzi zajecia ze studentami, oparte gtbwnie o metodologie Design Thinking,
stosowang w projektowaniu. Ich celem jest potgczenie etapu badawczego i dydaktycznego jako warto$¢
poznawcza i praktyczna podejmowana w edukacji. Studenci podejmujg dziatania zwigzane z wymogami
rynkowymi, poznajg $rodki i metody budowania strategii przekazu wizualnego, zdobywajg doswiadczenie
i umiejetnosci wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi. W zwigzku z tym pracownia proponuje realng
wspotprace z otoczeniem gospodarczym w ramach dydaktyki.

W latach 2019-2022 podjeto wspétprace z nastgpujgcymi firmami/ instytucjami: Nokia (opracowanie logo,
ksiegi znaku i materiatow reklamowych dla programu Nokia Academy), Natural Baby Care (opracowanie
szaty graficznej dla linii kosmetykdéw dziecigcych), Winnica Swidnicka (projekt graficzny linii etykiet na
wina), Fundacja Olgi Tokarczuk (opracowanie logo i identyfikacji wizualnej), Korner (projekt opakowania
na probki materiatowe, wzornik materiatbw meblarskich).

Pani Anna Stgpkowska-Nowak w roku 2021 petnita funkcje cztonkini Komisji Raportu Samooceny
Wydziatu Grafiki i Sztuki Mediow opracowanego dla Komisji Akredytacyjne;.

W ramach studiéw doktoranckich podjeta szereg inicjatyw organizacyjnych i koordynacyjnych:

W roku 2019 zainicjowata i koordynowata konferencje Your one day with design, ktéra odbyta sie na
wroctawskiej ASP z udziatem prelegentow z Witoch m.in. designera Stefano Adrianiego (Studio Adraini
& Rossi ltalia), przedstawicieli fabryki Kronospan ltalia, profesoréw i doktorantow wroctawskiej ASP oraz
przedstawicieli zewnetrznych m.in. z Instytutu Wzornictwa Przemystowego w Warszawie (Katarzyna
Rzehak).

W roku akademickim 2019/2020 byta pomystodawcg i wspotkoordynatorem konkursu Korner Design
Awards — Good Ideas 2020, zorganizowanego dla studentéw wroctawskiej ASP na projekt mebli na taras
budynku ASP CSU Centrum Innowacyjnosci przy ul. Traugutta. W ramach przedsigwzigcia zaprojektowata
materiaty informacyjne (logo konkursu, plakat, ulotki).

W roku 2019 byta pomystodawcg, wspoétorganizatorem i koordynatorem szkolenia dla studentéw
wroctawskiej ASP kierunkdw wzorniczych, projektowych i rzezby. Szkolenie zostato przeprowadzone
przez firme Pfleiderer Polska w zwigzku z konkursem na projekt mebli tarasowych dla ASP CSU Centrum
Innowacyjnosci.

W roku 2019 byta pomystodawca, wspotkoordynatorem i kuratorem wystawy towarzyszacej konferencji
Your one day with design ASP Wroctaw. W wystawie udziat wzieli partnerzy i goscie konferencji m.in.:
designer Stefano Adriani (Studio Adriani & Rossi, Italia), prof. Piotr Jedrzejewski, firmy partnerskie: Pfleiderer
Polska, Korner Sp z .0.0, studenci pracowni mebli wroctawskiej ASP.

Pani Anna Stgpkowska-Nowak udziela sie rowniez (jako cztonek jury) w konkursach organizowanych dla
studentdéw wroctawskiej ASP.

W latach 2018—-2020 brata udziat w trzech konferencjach (wystepujac w roli prelegenta) i czterech targach
branzowych.

Pani Anna Stepkowska-Nowak, w ramach swojego doktoratu wdrozeniowego, podjeta sie opracowania
strategi wizerunkowej, zaprojektowania aranzacji wnetrza i nadzorowania realizacji prac wdrozeniowych
dwoch showroomoéw—wzorcowni Korner Design (Katowice, Wroctaw) realizowanego dla firmy Korner.
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Wspomniany przeze mnie Showroom—-wzorcownia Korner Design, ma pemic¢ role ,platformy sieciujgcej’
integrujgcej rozne $rodowiska, ale jest rowniez miejscem promujgcym miode talenty. W przestrzeniach
istnieje mozliwos¢ prezentowania prac artystycznych (ceramiki, szkta, rzezby).

W roku 2019, w ramach popularyzacji sztuki, powstaty trzy projekty stoisk targowych firmy Korner
(Warsaw Home, Warszawa; 4 Design Days, Katowice; Arena Design i Meble Polska, Poznan).

Filozofia zaje¢ realizowanych przez Panig Anne Stepkowskg-Nowak na Akademii Sztuk Pigknych we
Wroctawiu opiera sie na intensywnej wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi. Wiele ze zrealizowanych

projektéw zostato wdrozonych, a ich bardzo wysoki poziom wykonawczy nie budzi zadnych watpliwosci.

KONKLUZJA
Po zapoznaniu sie z przedstawionym do oceny dzietem artystycznym / projektowym, czescig teoretyczng
wraz z dokumentacjg dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i popularyzatorskiego w obszarze sztuki
mgr Anny Stepkowskiej-Nowak stwierdzam, iz cato$¢ spetnia wymogi pracy doktorskie;.

Przedtozona przez panig Anne Stepkowskg-Nowak dysertacja pt: Opracowanie strategii wzorniczej
i komunikacji wizualnej marki Korner Design. Okreslenie roli designu w budowaniu toZzsamosci
nowej marki z wyczerpujgcym opisem wraz z dokumentacijg przyjetej i zrealizowanej strategii projektowej,
potwierdza bardzo wysoki poziom dojrzatosci tworczej, rzetelno$¢ pracy nad kolejnymi etapami projektu
oraz profesjonalizm w podejsciu do podjetego problemu.

Zwazywszy na catoksztatt dziatalnosci Doktorantki popieram wniosek Rady Wydziatu Grafiki i Sztuki Medioéw
Akademii Sztuk Pigknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu o przyznanie mgr Annie Stgpkowskiej-
Nowak stopnia doktora w dziedzinie sztuk plastycznych, w dyscyplinie sztuk pigknych.

'T)

dr hab. Grzegorz Gajos
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