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Streszczenie

Rozprawa doktorska w dziedzinie Sztuk Plastycznych w dyscyplinie
Sztuk Pieknych ,llustracja w informacji wizualnej” byta realizowana
na Wydziale Grafiki i Sztuki Medidw, kierunek Grafika w Akademii
Sztuk Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu.

Rozprawa doktorska pt. ,llustracja w informacji wizualnej”
skupia sie na badaniach zwigzanych z funkcjg obrazu ilustrowanego
w kontekscie wizualizowania informacji w postaci tresci naukowych,
ciggdw danych oraz identyfikacji graficznej. Ostateczna forma roz-
prawy bazuje na doswiadczeniach zwigzanych z praktyka zawodowa
na polu projektowania graficznego, gdzie ilustracja petni funkcje
narzedzia projektowego tworzacego strukture projektu graficznego.
Zagadnienia omawiane w czeSci pisemnej realizacji to przekrojowy
zarys historii wizualizowania informacji za pomocg obrazu ilustro-
wanego. Realizacja odchodzi od prob dyskusji z kanonemiilustracji,
a skupia sie na alternatywnym podejsciu do tego zagadnienia. Punk-
tem wyjsciowym do dalszych czesci opracowania jest przytoczenie
ogolnych definicjiilustracji i projektowania informacji, ktore w swej
rozpietosci stymulowaé moga réznorodne podejscia badawcze. Tym
samym rozprawa odchodzi od popularnej percepcjiilustracyjnosci
zwigzanej czesto z dziataniami na pograniczu sztuki, a skupia sie
na potencjale projektowym ilustracji, ktérego potencjat omdwiony
zostat na podstawie architektury wizualnej informacji.

Rozprawa obejmuje cztery rozdziaty, z ktérych dwa pierwsze sg
przekrojowym przedstawieniem historii informacji wizualnej na
przyktadzie ilustrowanych diagramoéw pojawiajacych sie w reko-
pisach iluminowanych, az po infografiki prasowe. Drugi rozdziat
skupia sie na przekrojowym zarysie identyfikacji wizualnej, w ktorej
informacja przekazywana za pomoca ilustracji petni funkcje narze-
dzia perswazji utrwalajac wizerunek marki w percepcji odbiorcy.
Rozdziat trzeci to opis praktyki dydaktycznej, w ktdrej autor omawia
na podanych przyktadach realizacji studenckich koncepcje dydak-
tycznag wyktadania ilustracji w kontekscie jej funkcji informacyjnej
i tworzenia alfabetéw wizualnych przeznaczonych do szerokiego
zastosowania, rowniez w kontekscie ilustracji. Ostatni rozdziat to
wybor realizacji z zakresu projektowania graficznego, w ktdérych
waznym elementem staje sie ilustracja.
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Summary

The dissertation in the field of visual arts in the discipline of visual
arts “lllustration in visual information” was realized at the Faculty of
Graphics and Media Art, Graduate Course Graphics at the Eugeniusz
Geppert Academy of Fine Arts in Wroclaw.

The dissertation entitled “Illustration in Visual Information”
focuses on studies of the function of theillustrated image in relation
to the visualization of information in the form of scientific content,
data strands and graphical identification. The final form of the dis-
sertation is based on the experience of professional practice in the
field of graphic design, where illustration serves as a design tool
that forms the structure of graphic design. The topics dealt with in
the written part of the realization are a cross-section of the history
of the visualization of information with the help of an illustrated
image. The realization moves away from attempts to discuss with
the canon of illustrations, and focuses on an alternative approach to
this question. As a starting point for the further parts of the study,
general definitions of illustration and information design are given.
Thus, the dissertation detaches itself from the popular perception of
illustration, which is often associated with activities at the borderline
of art, and focuses on the creative potential of illustration, whose
potential is discussed on the basis of visual information architecture.

The dissertation consists of four chapters, the first two of which
represent a cross-section of the history of visual information, from
illustrated diagrams that appear in illuminated manuscripts to press
infographics. The second chapter focuses on a cross-section of visual
identity, in which the information conveyed by illustrations serves
as a convincing tool to anchor the brand image in the perception of
the recipient. The third chapter is a description of teaching practice,
in which the author discusses the didactic concept of presenting
illustrations in the context of their informational function and cre-
ating visual alphabets for a wide application, also in the context of
illustrations.The final chapter is the selection of realizations in the
field of graphic design where illustration is an important element.



