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CZESC 2

PROJEKT WNIOSKI KONCOWE

W przypadku grup automotive projektowanie graficz-
ne jest nie tylko atrakcyjna komunikacjg marketingo-
w3, ale tez budowaniem zaufania z poczuciem jakosci
oraz dtugofalowej relacji. Etap empatii i definowanie
problemu wskazuja, ze odbiorcy oczekujg zaréwno
spdjnosci wizualnej, jak i czytelnosci, funkcjonalno-
Sci oraz mozliwosci identyfikacji z marka na réznych
punktach styku — od produktu, przez srodowisko cy-
frowe, az po doswiadczenie serwisowe.

Aktywne wigczenie réznych grup interesariuszy, ta-
kich jak uzytkownicy, dealerzy czy partnerzy techno-
logiczni w proces projektowy, staje sie wyzwaniem,
ktére wymaga skalownosci, funkcjonalnosci i adapto-
walnosci rozwigzan.

Temat niniejszej rozprawy zostat podjety w odpowie-
dzi na dostrzegana luke w istniejacych rozwigzaniach
z zakresu projektowania graficznego dla dealerow
marek samochodowych oraz identyfikacji wizualnej,
ktéra mozna odnies¢ rowniez do catej specyfiki bran-
zy automotive. Pomimo obecnosci projektdw wyrdz-
niajacych sie wysokim poziomem estetycznym, rzad-
ko majg one charakter kompleksowy oraz osadzony
w rzeczywistych potrzebach uzytkownikow i rynku.
W wielu przypadkach podejscie koncentruje sie na
stylistyce, dziedzictwie marki lub aktualnych tren-
dach, przy jednoczesnym niedostatecznym uwzgled-
nieniu analizy doswiadczen uzytkownika i zmieniaja-
cych sie warunkoéw rynkowych.

Z perspektywy metodologii design thinking kluczo-
we staje sie przesuniecie punktu ciezkosci z projekto-
wania ,dla marki” na projektowanie ,dla uzytkownika
i rynku”. W kontekscie grup automotive oznacza to
koniecznos¢ uwzglednienia nie tylko aspektow wi-
zualnych, ale tez doswiadczen klientéw na réznych
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etapach kontaktu z marka — od komunikacji marke-
tingowej przez interakcje z produktem, az po obstuge
posprzedazowa.

Celem niniejszej pracy byta préba odpowiedzi na py-
tanie, czy jest mozliwe stworzenie systemu identyfi-
kacji wizualnej dla branzy automotive, ktéry nie bedzie
wytacznie narzedziem komunikacji marketingowej,
lecz stanie sie zintegrowanym, otwartym systemem
wspierajgcym doswiadczenie uzytkownika oraz roz-
woj marki w dynamicznym srodowisku rynkowym.
System taki powinien zaréwno odzwierciedla¢ kieru-
nek rozwoju organizacji, jak tez uwzglednia¢ emocjo-
nalny i funkcjonalny potencjat odbiorcéw.

Przeprowadzone analizy teoretyczne, eksperyment
projektowy oraz badania wskazujg, ze zastosowanie
zatozen design thinking - takich jak empatia wobec
uzytkownika, iteracyjnosé, testowanie oraz wspot-
tworzenie rozwigzan — umozliwia budowanie bardziej
kompleksowych i efektywnych systemoéw identyfi-
kacji. Wnioski te sugeruja réwniez, ze uwzglednienie
realnych potrzeb rynku oraz doswiadczen uzytkowni-
kdéw moze istotnie zwigekszy¢ poziom akceptacji wdra-
zanych rozwigzan na samym poczatku projektowania.
Postep technologiczny w branzy automotive dokonu-
je sie na naszych oczach, redefiniujac sposdb, w jaki
uzytkownicy wchodza w relacje z marka oraz produk-
tem. Kazda zaprojektowana sytuacja, ktéra wykorzy-
stuje interaktywnos¢, buduje emocjonalne zaanga-
zowanie uzytkownika, zwiekszajac jego sktonnos¢ do
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dzielenia sie doswiadczeniem w srodowisku analogo-
wym i cyfrowym. W kontekscie design thinking ozna-
cza $wiadome projektowanie punktéw styku, ktére
integruja Swiat fizyczny produktu z ekosystemem
medidéw cyfrowych i spotecznosciowych, wzmacnia-
Jjac efekt komunikacyjny oraz zasieg rynkowy.

W dynamicznie zmieniajgcym sie srodowisku rynko-
wym projektowanie identyfikacji dla grup automotive
staje sie procesem ztozonym, wymagajacym nie tylko
wrazliwosci estetycznej, ale tez gtebokiego zrozumie-
nia uzytkownika i jego doswiadczen. W spoteczen-
stwie nasyconym bodzZcami wizualnymi projektant
musi nie tylko przyciagnac uwage, lecz takze dostar-
czy¢ wartosciowe i spdjne doswiadczenie, ktdre wy-
kracza poza powierzchowng atrakcyjnos¢. Odbiorca
oczekuje dzis rozwiazan funkcjonalnych, intuicyjnych
dopasowanych do jego stylu zycia, co wymusza na
projektantach stosowania iteracyjnych metod pracy,
testowania i ciggtego udoskonalenia rozwigzan.
Projektanci, dziatajac w oparciu o metodologie design
thinking, nieustanie analizuja potrzeby rynku i defi-
niuja problemy, poszukujac innowacyjnych rozwigzan,
ktére tacza aspekt technologiczny z emocjonalnym.
Uwzglednienie wszystkich elementéw kluczowych
procesu projektowego — od empatii wobec uzytkow-
nika, przez ideacje, az po prototypowanie i testowa-
nie, pozwala tworzy¢ systemy identyfikacji wizualnej,
dzieki ktérej w efekcie mozliwe staje sie budowanie
spojnych doswiadczern marki, odpowiadajacych na
potrzeby wspodtczesnych uzytkownikéw oraz wzmac-
niaja ich zaangazowanie i lojalnosc¢.
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PRACE, FUN ART - AGENCJA REKLAMOWA

Safe Energy Solutions

Projektowanie z uzyciem design thinking
Budowanie nazwy firmy
Logo
Systemy ldentyfikacji Wizualnej
Oznakowanie na urzadzeniach
Oznakowanie na budynku

NOWA MARKA Katalog reklamowy, druk katalogéw
Strategia marki
Wdrozenie

SAFE ENERGY

New BRAND

CO wiemy ? SOLUTIONS

SEKCJE:

‘Caynniki, wybér firmy | nazwy

Pierécien / Logo / Marka

1
2
3
4
5
6
7
8
9

o Kolor: logo, alternatywa koloru, Pantone

NAZWA MARKI
OBSERWACIJE

ELEENERGY -
‘GREENELE - Gr
EARTH ENERGY - | g ‘GREEN STEP -
OPENACY SHAPE ENERGETIC:

B sremeror SAFE ENERGY

SOLUTIONS

GGENERGY- & VOICE GREEN ENE
ASTRAACY GOOD GOST ENER
FASTACU ] 5C1-5ma

ENGO - ENERGY GO SMcells -

Includent enerey, self energy - wiasna energl

FUN

ZAWEZENlE
POLA OBSERWACIJI Logo kolor Pantone

SENTILA-
INNOBAT

ECO ENERGRY SOUL - ENER
ABpower - Al

INNO SYSTEM: ENERGY FACT
ACU SYSTEMS TERKOH - K0! ak
GREEN YE TENKOH

GREEN INNO - SAFE ENERGY - b

ACUUPPER - 4 Upper dla produktu MAX WAT - Pofacze

DOGRYWKA  ceumsowron

enERGy sToRAGE SoLTION
PLAvENERGY
ACCUNSIDE - iy o
Acvont VorrGRsEn Encrey
voumary- AcveaRco
votmsox azenEnecy ’ ]
i " Zastosowanie znaku na urzadzeniach

PODSUMOWANIE
NAZWA KONCOWA

ANZELEKTRO BTS - BATTERY TECHNOLOGY SOLUTION
BATERZEN BES - BATTERY ENERGY SOLUTION
BATERBELLE

BATZEN

SES - Safe Energy SOLUTION

‘GREENGEN ENERGY - ZIELONA ENERGIA

Nazwy firmy / prototypowanie Kolorystyka znaku, opis w ksiedze znaku
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ZNAKI GRAFICZNE, SYSTEMY IDENTYFIKACYINE FIRMY

Identyfikacja wizualna — wybrane nosniki

w

xoun
w Z
=)
i
w o
b
<< O
(7 7]

Z

Katalog A4, Safe Energy Solutions A4
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PRACE, FUN ART - AGENCJA REKLAMOWA

IDENTYFIKACIJA WIZUALNA

./
%
Nexcore

Logo wersja pion / kolor alternatywny
H I

N
\{ Lo I
N

N I
N i "

% Nexcore
M

Nazwy firmy / prototypowanie / wielkosci, mm, px

12

Nexcore

Design thinking

Projekt znaku graficznego

System Identyfikacji Wizualnej
Projekty wizytowek z CTA

Projekty naklejek wypuktych

Kraecje reklamowe na potrzeby firmy
Scianki reklamowe na targi

Display reklamowy

Nexcore

Pierscien / Logo wersja poziom / Marka

- =+ - == - =+t — == — —1

€ X@@Eﬁ e

Proxima Nova

ZazotC gesla jazn

Zazotc gesla jazn

Zazoic gesla jazn
Zazotc gesla jazn

nazwa pisma
Proxima Nova Light
Proxima Nova Regular
Proxima Nova Bold

Proxima Nova Extra Bold

Swis721LtEU
Zazoi¢ geslg jazn

nazwa pisma

Calibri Regular

Zazotc gesla jazn Swis721MdEU

Liternictwo podstawowe / alternatywne

Kolorystyka znaku, opis w ksiedze znaku



ZNAKI GRAFICZNE, SYSTEMY IDENTYFIKACYINE FIRMY

Identyfikacja wizualna — wybrane nosniki

% Nexcore

INTELIGENTNE PLATFORMY

-

BRETEeneu Ly
e = o -

Reklamy urban. Targi Nexcore
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PRACE, FUN ART - AGENCJA REKLAMOWA

MALA KSIECA ZNAKU

mu
ﬂ%

ABCDEFGHI]
KLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghij
kimnopqgrs
tuvwxyz

light
reqgular
bold

Liternictwo / testowanie

14

Kurbiel

Budowanie nazwy firmy
Projektowanie logo

Mata ksiega znaku

Hasto reklamowe

Wizytéwki firmowe

Kreacje graficzne z uzyciem logo

XURBIEL

Logo monogram / Marka

Solidnie.
Od koparki po teren

Idea / Hasto reklamowe

Wizytowki dwustronne

Kolorystyka znaku, opis w ksiedze znaku



ZNAKI GRAFICZNE, SYSTEMY IDENTYFIKACYINE FIRMY

XKURBIEL

Solidnie. Od Koparki po teren

XURBIEL

Solidnie. Od Koparki po teren

Brand Colors

KURBIEL

inie. Od Koparki po teren

Solidnie. Od Koparki po teren

Wykopy, niwelacje terenu
Izolacje, mury, stropy
Fundamenty
Odwodnienia i drenaze
Szamba, oczyszczalnie
Przytqcza Wod-Kan
Mury oporowe
Brukarstwo, ogrodzenia

Wizualizacje koloréw / prototypowanie logo na réznych nosnikach

15



PRACE, FUN ART - AGENCJA REKLAMOWA

Maxtoits

: O Zastosowanie i uzycie design thinking

Logo

Hasto reklamowe

Wizytéwki dla oddziatow

Wylbrane prace projektowe

Grafika na pojazdach osobowych i dostawczych
SYSTEMY IDENTYFIKACII WIZUALNEJ

MAXTO:TS

Future is Possible

Kombinacja, pofaczenie tekstu z elementem

i hastem reklamowym

Przyszto$¢ jest mozliwa

Idea / Hasto reklamowe

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghij
kimnopqrs
tuvwxyz

light
reg u IG r Wizytéwki oddziaty
bold

Liternictwo / testowanie Kolorystyka znaku, opis w ksiedze znaku
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ZNAKI GRAFICZNE, SYSTEMY IDENTYFIKACYINE FIRMY

Identyfikacja wizualna — wybrane prace projektowe

Projekt i aplikowanie grafiki na pojezdzie osobowym

17
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REBRANDING / AS

VW
He
ad
Line
OoT

ABCDEFGHLU
KLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghij
kimnopqrs
tuvwxyz

book
regular

bold

Liternictwo korporacyjne

20

Auto Special

Liternicwo uzycie korporacyjne

Logo OLD z uzyciem samego liternictwa
Rebranding logo dla delera marki
Rebranding katalogu Auto Special
Wizualizacje graficzne dla serwisu
Wizytowki dla oddziatow

Dbanie o wizerunek firmy

Auto Special

Poprzednie uzycie nazwy dealera, forma literowa

QUTO % QUTO

automotive group

Rebranding Auto Special automotive group, skrécona nazwa

| : |
A = 4

QUTO 5 outomative group

Lostan Eco

Plakat na terenie oddziatu Auto S

Kolorystyka znaku, opis w ksiedze znaku



REBRANDING

Rebranding katalogu z pojazdami elektrycznymi Auto S

Udana wizyta?

Podial ity st wratanioemi
Twoje zdonia,
jest dlo nas woine

Wizualizacje graficzne dla serwisu Auto S

QuTo %

automative group

Witarmy

Quto %

sutomative greup

21



REBRANDING / GIGA INTERNET

Zu

1
ch
ABCDEFGHIJ

KLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghij
kimnopqrs
tuvwxyz

LtEU
normal
hold

Brak ustalonego liternictwa

22

Giga interent

Logo old

Rebranding logo dla Giga Internet
Grafika uzytkowa dla potrzeb firmy
Projekty graficzne na pojazdach
Aplikowanie grafiki na pojazdach
Banery reklamowe do hali sportowych

Logo Giga / dawniej

GIGA

inierneig

Rebranding / logo Giga Internet obecnie

internet
. itermar . tolefas . tekrring . Beatieyg

Ulotki reklamowe Giga Intrenet do blokéw mieszkalnych

67
0
0

Kolorystyka znaku, sktadowe CMYK/RGB



REBRANDING

mlerneig

Banery reklamowe. Akcja interent swiattowodowy i telewizja UHD

GIGA PO®

intfernet® |-

—_—

Ingerat Y, telotenia
infolinia: 12 445 9000

Grafika na pojazdach firmowych

23



REBRANDING / SH MED

Mon
tse
rrat

My
riad
Pro

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghij
klmnopqrs
tuvwxyz

M, Reqular
MP, Regular

Brak ustalonego liternictwa

24

Sh med

Rebranding logo

Prototypowanie na nosnikach

Reklama outdoor z wykonaniem kasetonu
Katalogi, ulotki

Banery reklamowe

Grafika cyfrowa, Social Media

SHMED

Logo SHMED / dawniej

SKLEP

ssve0 Medyczny

Komfort bez ograniczen

Rebranding / logo SHMED obecnie

@ SKLEP
ssqeo Medyezny
L Komfort bez ograniczen
BEZPLATNA
(]
Konsultacja

fizjoterapeutyczna i bélowa

Badanie
Dziatanie
Profilaktyka

ZAPRASZAMY
Zapisy telefonicznie 693 818 008

Teraputa prowadzacy konsultacje, magister Fizjoterapii, Mateusz Sowa 2 llos¢ miejsc

Skata, Plac Konstytucji 3 maja 7

Reklama cyfrowa do Social Media

Kolorystyka



REBRANDING

SKLEP

ssve0 Me@dyczny

Komfort bez ograniczen

Reklama swietlna SHMED. Projekt, wykonanie, montaz

Fragment katalogu, notesu, wizytowek

25



Grupa Cichy-Zasada

Liternictwo korporacyjne, uzycie
Ksiega znaku uzycie
Rebranding materiatéw reklamowych
Prototypowanie z zespotem
Reklama outdoor
Rebranding teczki

REBRANDING / GRUPA CICHY-ZASADA Projekty wspierajgce marke

cloll GRUPA
a4 CICHY-ZASADA

Logo / uzycie korporacyjne

Ter

[Yl GRUPA 4
CICHY-ZASADA OUTO # automotive group

)
m I SILA DOSWIADCZENIA.

PEWNOSC WYBORU.

na ® T® S ¥V

. Stupsk . Szczecin . Poznan - Krakéw
» Koszalin . Pita - Warszawa - Nowy Sacz

ada.pl

ul. A. Rozanskiego 28-30, 32-085 Modliczka, tel. 12 639 20 OO

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TUVWXYZ

. S 2nca0n
abcdefghij

Sita do$wiadczenia.

Wizytéwka radiowa / Salony Grupa Cichy-Zasada

KI m n O p q rS Pewnos¢ wyboru.
tu VWXyZ Audi i Volkswagen

Wszystkim uczestnikom
Jurajskiej Izby Gospodarczej zyczymy,

Zdrowych Wesotych SWIAT
Regular Sk

Demi
Bold

ul. A. Rozanskiego 28-30, 32-085 Modlniczka, tel. 12 639 20 OO0

Radiowy baner reklamowy

C0/MO0/YO0/B100 C15/M6/Y0/B74 Cl0/M100/Y88/B0O
RGBO/0/0 RGB56/62/66 RGB 218/34/58

PANTONE Black C PANTONE 432 C

Zastowsowanie liternictwa marki Kolorystyka, uzycie

26



Teczka firmowa / Oktadka do prasy lokalnej / Gwarancja mobilnosci Audi i VW

Billboard podswietlany, akcje serwisowe Grupa Cichy Zasada

27



REBRANDING / KAMIENICA NUMER 7

Bar
low

Bar
low

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQORS
TUVWXYZ

abcdefghij
Klmnopqrs
Tuvwxyz

B, Reqular
B, Reqular
B, Regular
B, Regular

Zastosowanie liternictwa firmy

28

Kamienica Numer 7

Znaki graficzne

Logo

Liternictwo
Oznakowanie

Banery

Materiaty reklamowe
Oznakowanie budynku

‘ Kamienica

Y'A‘ No.7

Logo / rebranding

Oznakowanie kierunku

Oznakowanie wewnetrzne

Kolorystyka



Oznakowanie budynku, mural

Reklama w budynku

29
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Spis tresci

34 1 Wstep. Nazwa, pochodzenie
35 2 Cecha znaku marki. Proporcja, forma, potencjat
36 3 Siatka graficzna. Znak marki, pole ochronne, psychologia
37 4 Logo. Siatka modutowa, wersje
38 5 Logo, uktad, uzycie. Sygnatura, elementy tozsamosci marki
39 6 Liternictwo. Podziat
40 7 Kolory Evo, Evogen
41 8 Kolory CMYK/ Pantone
42 9 Pojzady, dostawcze, zastepcze
43 10 Billboardy Evo, Evogen
44 n Powierzchnia reklamowa - billboard. Zasady uzycia
45 12 Billboardy w kontrze. Wersja alternatywna
46 13 Aplikacja EVOGEN. Prototyp, testowanie, wdrazanie
47 14 Aplikacja, wizualizacje. Urzadzenie mobilne
48 15 Dokumenty elektroniczne. Papier firmowy, wizytéwka, stopka e-mail, inne
49 16 Swiat cyfrowy. Reklamy social media
50 17 Swiat cyfrowy. Strategia i ekosystem
51 18 EVO serwis. Oznakowanie, przyktad
52 19 EVO serwis. Klient
53 20 Serwis. Dodatki
54 21 Serwis. Strefa klienta
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56 23 Festyn firmowy. Spotkania z Al S~ V\
/ g a '
/ |
/ , 7 [
/ , | |
/ / ; /
. Ly
Corporate Identity I
| /
7 /
\ \ -
_ ~
VT _
7
\ - -
RN P _
\ , ~
\ /X
\ 7
v | <
I
L

33



34

1 Wstep
Nazwa pochodzenie

Kim jest Evo?

To zaangazowna, nowoczesna marka,
ktéra komunikuje progres, technologie,
performance oraz nieustanny rozwdj.
Baza, sport., tech., premium.

Marka Evo. Stowo Evo, ktére pochodzi

od angielskiego (evolution — ewolucja).
,Evo" jako nazwa marki brzmi dynamicz-
nie, miedzynarowodowo i nowoczesnie.
Dodana koncéwka ,gen” firmy lub bez
ma stanowic jezyk wspotczesnej moto-
ryzacji lub tworzy¢ petna nazwe firmy
Evogen. Jest to przyktad dla nowej marki
samochodowej dealera premium.
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2 Cecha znaku marki

Proporcja, forma, potencjat

Cecha.

Kontrola, stabilnos¢, premium-tech,
precyzja. Odwrdcona litera (Y) jest mniegj
oczywista i bardziej unikatowa niz inne
znaki automotive.

Minimalistyczny znak w kole to:

— prosta forma,

— uktad mechaniczny,

— uktad sit,

— zbieranie energii do jednego punktu,
— koncentracja, precyzja, kontrola.

Proporcja odwrdécenej litery (Y) w goére
jest proporcjonalna, co podkresla wiekszg
dynamike. Srodek stanowi centum uwagi
jak mikrokropka. Ciecia przy ¢wirtkach
sugeruja przeptyw energii.

Forma, krotka, zapamietywalna.
Zastowoswanie: na karoserii, kierownicy,
feldze, reklamie ooutdoor, indoor, interfej-
sie cyfrowym.

Potencjat brandingowy.

Znak marki w kole to forma inspirowana
kierownica (odwrocona litera ,Y" w kole)
odwotuje sie bezposrednio do Swiata
motoryzacji, kierownicy, miejsca, gdzie
uzytkownik realnie taczy sie z pojazdem.
Trzy ramiona litery (Y) to uktad kierownicy
(lewo, prawo, dét). Intuicyjnie buduje skoj-
rzenia z kontrolg i prowadzeniem, tworzac
spojny przekaz.

35



3 Siatka graficzna

Znak marki, pole ochronne,

Siatka graficzna przedstawia proces bu-
dowy i myslenia dla znaku marki. Siatka
nie stuzy do rysowania logo, lecz stuzy

do udowodnienia, ze znak marki ma sens.
Grid pokazuje, ze elementy nie s3a przy-
padkowe. Dzieki temu znak jest harmonij-
ny, czysty optycznie. Pole ochronne znaku
marki to potowa petnego kota na srodku
siatki, ktére jest oparte na tym samym
kole. Jest tez ztotym srodkiem miedzy
czytelnoscig a kompozycja, chroni znak
przed wizualnym szumem.

Psychologia odbioru:

— nawet jesli odbiorca nie widzi siatki, to ja
.czuje”,

—okrag (idealna geometria),

—trzy ramiona (symetria i katy).

A

N

Znak marki,
budowa na siatce graficznej 9 x 9 mm

psychologia

B
\l Znak marki. Pole ochronne
to potowa kota

R

\l Znak marki z obrysem jako pojedyczny

element



4 Logo

Siatka modutowa, wersje

Nazwy Evo, Evogen identyfikujg marke,
buduja zapamietywalnos¢, dziataja jezy-
kowo. Nazwe stowng mozna stosowac
samodzielnie.

Znak marki:
dziata natychmiast, jest uniwersalny
mozna go uzywac samodzielnie.

Hasto reklamowe:

przekazuje idee marki, buduje emocje.
Najmocniej dziata w petnym komunika-
cie: Nazwa + Symbol + Obietnica.

| Logo i znak marki
na siatce modutowej to 12 x 12 mm

|/ °

Hasto marki to 1/3 x 3,5
modutu

s

Znak marki 1 petny modut plus
odstepy miedzy siatka 2,3 mm

L

PRACA DOKTORSKA, CZESC 2

H

\ Wersja alternatywana EVO ze znakiem
marki. Litera ,V" wycentrowana do osi
kota, pole ochronne to 1/2 kota

 EVO

\ Minimalna wersja logo poziom
—— bez hasta to 2 moduty /1/3

G A mp——
\l Wersja podstawowa, sygnatura to 7 EVOG‘EN @ |
——  modutéw, odstepy miedzy siatka 2,3 mm ‘ !

|l e |

EVOG

EDrive The Evolution
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5 Logo, uktad, uzycie

Sygnatura, elementy tozsamosci marki

Uktad wertykalny i hozyntalny jest kluczo-
wy dla spdjnosci marki na réznych nosni-
kach. Sygnet zawsze z prawej strony.
Zalety logo (wersja podstawowa):
czytelnosé w kazdych warunkach.

Wersja podstawowa — poziom, idealne za-
stosowanie do nagtdwkoéw stron www, wi-
zytoéwek, stopek e-mail, miejsc, w ktérych
szerokosc jest wieksza niz wysokosc.

Uktad pionowy logo. Wersja alternatywna.
Materiaty reklamowe, w ktérych bardziej
zalezy nam na zapamigtaniu znaku marki.
Miejsca w ktdrych przestrzen jest ograni-
czona szerokoscig. Profile SoMe, uktady
pionowe.

Zaleta logo (wersja pionowa).

Jest bardziej kompaktowe, co pozwala na
zachowanie czytelnosci przy mniejszej
powierzchni. Dozwolone jest stosowanie
samego znaku marki bez nazwy.

EVOGEN &Y

Drive The Evolution

EVOGEN -
B

\ Logo, uktad poziomy
——" Opis budowy, sygnatura

Sygnatura

Al

M

N

Znak marki, samotnie. Uzycie, tylko
na specjalnych nosnikach, ktére maja
wyodrebi¢ marke na tle konkurencji

Zabronione modyfikacje logo.

Nie wolno stosowac¢ zadnych deforma-
cji znaku tacznie z liternictwem.

Nie nalezy uzywac innych koloréw

niz zalecane

EYQQEN@S/

EVOGEN &Y

Drive The Evolution

Logotyp

Drive The Evolution
| ]

Hasto marki

EVOGEN

Znak marki



6 Liternictwo
Podziat

Montserrat to nowoczesny font z nutg
Lretro” wynikajaca z inspiracji miejskim
liternictwem i nowoczejnej marki.
Udostepniony w bibliotece Google Fonts.
Wykorzystywany w logo, brandingu, na
stronach internetowych, UI/UX, w mate-
riatach reklamowych i marketingowych.
Monserrat moze by¢ wykorzystany jako
font korporacyjny.

Font podstawowy i uzupetniajacy po-
zwala zachowac¢ réwnowage miedzy
wyrazistoscig marki a funkcjonalnoscia.
Przy zachowaniu odpowiednich odste-
pow miedzyliterowych (kerning) i interlinii
nalezy unika¢ modyfikacji kroju (rozcia-
ganie, deformacje). Spdjnosé w hierarchii
typograficznej. Font uzupetniajacy wspie-
ra font podstawowy i stuzy gtéwnie do
tekstow uzytkowych oraz biura. Rozmiar
fontéw i odstepy miedzywierszowe moz-
na ustali¢ swobodnie. Nalezy pamiegtac

0 proporcji i czytelnosci. Zwarta odmiana

A
\l Font podstawowy

Monserrat  Polacy nie gesi,

Regular iz swéj jezyk maja!

Monserrat  Polacy nie gesi,

semiBold iz swéj jezyk maja!

Monserrat  Polacy nie gesi,

Bold iz swéj jezyk maja!
B

\ Zabroniona jest deformacja liternictwa

VS.
10.34 pt

kroju pisma moze by¢ uzwana w tekscie
gtdwnym oraz we wszystkich innych
zastosowaniach. Dostepna jest jako nor-
malna, pogrubiona i pochyta pogrubiona.
Rodzina czcionek na przyktadzie w foncie
podstawowym uzywanym przez Evo,
Evogen na ilustracji.

- Logotyp zawsze pisany fontem Monser-
rat SemiBold.

— Nagtéwki reklam, Monserrat Regular, do
lewej strony.

— Claim, Monserrat Regular.

— Hasto marki, Monserrat Light.

Tekst nie jest nigdy wysrodkowany.

Hasto reklamowe zawsze jest pisane ma-
juskuta. Tekst jako nagtowek moze by¢
pisany Sentence Case.

C
\ | Font uzupetniajacy

Lato Polacy nie gegsi,
Light iz swoj jezyk maja!
Lato Polacy nie gesi,
Regular iz swéj jezyk maja!
Lato Polacy nie gesi,
Bold iz swoj jezyk maja!

——" Zabronione jest stosowanie liternictwa Monserrat Italic

ABCDEFGHIIKLMNOPRSTUWXYZ @#%*()?,>
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7 Kolory
Evo, Evogen

Kolor jest kluczowy, dziata szybciej niz
logo czy hasto. Buduje pierwsze wrazenie,
tworzy rozpoznawalnosg, jest spdjne

i zapamietywale. Czerwony to adrealina,
czarny prestiz, niebieski kluczowy
—technologia. Zastosowanie w salonie,
mediach spotecznosciowych, aplikacji, re-
klamie z uzyciem identyfikacji wizualnej.
Kolory: czarny, biaty, niebieski oraz light
grey sa kolorami wiodacymi.

CMYK: CMYK:
€10, M 100, Y 90, K 35 C 60, M 40, Y 40, K 100

CMYK: 70, M 55, Y 50, K 80
FOLIA Oracal, 975 Carbon Rapid Air

=
-

S ——

CMYK:
C5M3Y5KO0




8 Kolory CMYK/
Pantone

Hierarchia informacji: kolor CMYK - pro-
dukcja masowa. Standard druku, baza do
wiekszosci materiatow: katalogi, ulotki,
POS, outdoor i inne. Pantone - kontrola
jakosci. 100% powtarzalnosci koloru nie-
zaleznie od kraju czy drukarni. To precyzja
dla grupy automotive. RGB, swiatto, ekra-
ny. Projektowanie stron internetowych

i apliacji UX/UIL. Dozwolne jest uzycie
CMYK i konwersacji barwy koloru.

CMYK CMYK

PANTONE PANTONE RGB

Deep Red Rich balck / nie ptaski
C10/M 100/ Y 90/ K 35

CMYK CMYK

C 60/ M 40/ Y 40/ K100

7421 C 7421C Digital
Premium Dynamic R165/G 0/B38
PANTONE

Black Carbon
C 70/ M 55/Y 50/ K 80

Dynamic Red
C10/M100/ Y 90/ K 35

CMYK

@]
<
=
~

CMYK, Electric Blue

C75/M15/Y 0/KO C5/M3/Y5/ K10

CMYK, Deep Blue
C100/ M 70/ Y 30/ K 27

Definicja palety koloréw:

Czerwony / emocje / perfomance

Czarny / premium / sita

Niebieski / technologia / przysztosc

Szary / balans / przestrzen

Catosc koloréw, High-tech perfomance brand

Light Grey / metal neutral

Black 6 C Digital
Dynamiczny R10/G10/B12

PANTONE

2955 C Digital
Deep Blue R 240/ G 240/ B 240
PANTONE Digital
CoolGray1C R12/ G165/ B 223

Digital
R 24/ G 56/ B 96

41



42

9 Pojazdy
Dostawcze, zastepcze

Grafika na pojazdach jako istotny element
marketingu kazdej firmy. Wedtug badan
przeprowadzonych przez firme 3M oraz
agencje marketingowe, pojazd z reklama
znajdujacy sie na ruchliwej drodze dociera
co godzine do 3000 osoéb.

Nawet gdy samochdd jest zaparkowa-

ny na ulicy, wciaz jest tam zauwazany.
Uwzgledniajac przekaz EVO, brakuje
pojazddéw z reklama marki: dostawczych
srednich i duzych widocznych tuz przy

Dostarczamy
czesci zamienne
do Twojego
samochodu

dostawie u dealera. Przyktad Evo, Evo-
gen. Wszystkie pojazdy maja potencjat,
aby dotrze¢ w sposdb szczegdlny do
Swiadomosci odbiorcy. Uzywajac réznych
koloréw i rodzajéw folii, tworzymy nowy
outdoor na pojazdach, dostrzezemy, jak
szybko reklama dziata na zmyst wzroku.
Dozwolone warianty powinny zosta¢ zwe-
ryfikowane i zatwierdzone zgodnie

z SIV do oklejania pojazdéw i dealerem
firmy.



10 Billboardy
Evo, Evogen

Informacja podstawowa: billboard.
Stylistyka obrazu i grafiki: Zdjecie w roz-
miarze 50-70%, wymagane cate zdjecie
pojazdu lub fragment ze skupieniem na
marce. Dozwolone uzycie liternictwa

w kontrze na czarnym tle i uzycie samej
nazwy marki.

Cel: stworzenie silnego kontrastu oraz
przyciggniecie uwagi.

Billboardy: Pierscien marki, zawsze z pra-
wej strony kompozycji (il. 1 od gory).

Przy mniejszych proporcjach pojazdu lub
fragmentu Claim, logo w lewym dolnym
rogu (il. 2).

Typografia: hasto kampanii reklamowej,
w wierszu lub wierszach do lewej strony
z czcionka Monserrat Medium.

Rys. 1. W Headline nalezy stosowac font
Monserrat Regular. Rys. 2. Uwzgledniamy
proporcje do wymagan migjsca i po-
wierzchni reklamowej.
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11 Powierzchnia reklamowa - billboard
Zasady uzycia

Billboardy, wydruki wielkoformatowe
skutecznie budujg swiadomosc i sg po-
wszechnie stosowane w przestrzeni miegj-
skiej oraz wybranych miejscach, wjazdach
do miasta. Billboard 6 x 3 m pozwala na
szerokie dotarcie do odbiorcéw.

Te doskonate proporcje wydtuzonej eks-
pozycji pasuja do haset reklamowych oraz
fotografii. Skala naturalnie wpisuje sie dla
kierowcoéw i pieszych. Pomimo innych eu-
robillboardéw o wymiarach 12 mkw, ten
pierwszy 18 mkw stanowi uniwersalnos¢
dla marki premium jaka jest EVOGEN.

EVOSERWI
e — A - r
A A 10 brytow
~ L -
o 0 reklama 18x3 m
= \_J = ) 2 I L L
Il oaram Inciim ic
=\iIwlll IPJ MITT T
simply dummy text
Lorem Ipsum is 9 .
simply dummy text f the printing.
of the printing
tting industry.
Dealer EVO
1 EVOKRAKOW
Skala: 600 x 300 mm
W xH
25x25mm EVOSerwis 42 pt |+ EVOSERWI
Logo proporcja
WxH 1/2 (1/3) bilboardu
283 x56 mm 294 mm
Tekst gtowny Lorem lpsum ic
W/ 370 mm informacyjny . Lot ahi g
77 pt simply dummy text
T Lorem Ipsum is o .
ekst A
1/ informacyjny simply dummy text f the prlw
W25 mm 3695 bt of the printing
' nd typesetting industry.
W/ 500 mm ;Zkzszt Etealer E\??;ErRi\ligW
H/88 mm H/232 mm H/75 mm H/28 mm




12 Billboardy w kontrze
Wersja alternatywna

Czytelnose.

Tres¢ marketingowa, ktérg wykorzystuje-
my na billboardach w kontrze daje nam
nie tylko wysoki kontrast, ale tez czytel-
nos¢. Wykorzystanie tej techniki przycia-
ga wzrok. Reklama staje sie zapamietana.
Wizeruek premium przy czarno-biatym
zestawieniu to prostota i silny przekaz
wizualny dziatajacy na podswiadomosé.

Pomijamy.

Czestotliwos¢ klasycznych billboardéw,
w ktorych zazwyczaj jest duze zdjecie
plus tekst. Skupiamy sie na liternictwie.
Reklamy te dziataja najskuteczniej, gdy
beda stosowane z zasadami proporcji
SIV. Lepiej docierajg do grupy docelowej
(obok salonu czy podczas stania w korku.

JEST PIEKNE

EVOGEN &
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13 Aplikacja EVOGEN

Prototyp, testowanie, wdrazanie

Prototyp aplikacji skoncentrowany na
uzytkowniku i marce. Aplikacja po kon-
frontacji z dziatem marketingu ma by¢
finalnie spersonalizowana wg Archetypu
marki i catej metodologii design thinking.
Strony to mapa mysli serwisu, w ktérej
klient po pobraniu APP otrzymuje nie-
zbedne informacje, powiadomienia sms.
Spersonalizowanie ustug serwisowych,
klientéw to proces marki, ktéry poma-
ga W promocji serwisu oraz wybranych
okresach catego roku kalendarzowego.

Opis dziatania

EVOGEN &

WITAJ Grzegorz

Wybierz serwis ktéry chesz odwiedzic

Strona startowa

EVOGEN D

Orive The Evolution

Obstuga klienta

Serwis Audi —

Serwis Volkswagen
Serwis VW — e e
Rezerwacja pojazdu p—

Rezerwacja wizyty w serwisie —

Salony samochodowe EVO ~ —»

Rezerwacja wizyty
w serwisie:

c O QO

Wybor serwisu.
Rezerwacja / pojazd przez aplikacje

Wybor salonu, Delera marki,

Podstrona

To réwniez wybor najblizszego serwi-

su marki klienta. Struktura udostepnia
rezerwacje, wizyty w salonie czy rezerwa-
cje samochodu zastepczego oraz zakup
online samochodu uzywanego.

Ostatnia strona aplikacji (tzw. stona Ever-
green - zawsze zywa) ma zacheca¢ do
kupna samochodéw uzywanych od deale-
ra Evo, Evogen.

Wdrazanie.

Cel koncowy, potrzeby uzytkownika.

Podstrona

™

— Strzatka powrot do str. gtéwnej

N\
(&)

— Zgoda marketingowa

¥ /
Podstrona Link qo FB

Twaj profil

e-mail:

Imie

Nazwisko

+48 501420 456

Akceptuje regulamin

o <O & o © O &

Dane klienta

EVOGEN &

Oferuje szeroka game modeli
Audi | Volkswagen
w atrakcyjnych cenach

www.evogroup p!

|

Kompleksowa obstuga posprzedazna

ul. A. Rozarskiego 28-30,
32-085 Modliczka, tel. 12 639 20 00

Samochody uzywane, zakup
i podstrony

Polubienie CTA



14 Aplikacja, wizualizacje
Urzadzenie mobilne

Czytelnose.

Evogen w czerni i bieli (B&W) to surowy,
minimalistyczny design, ktéry stawia na
maksymalna czytelnosc i klasyczny styl.
Zamiast krzykliwych barw, skupia sie na
kontrascie, dzieki czemu catosc¢ tacznie
z ikonami na dole aplikacji zacheca do
skorzystania. Grafika jest wyrazna

w kazdych warunkach oswietleniowych,
idealnie pasuje do estetyki cafe racer
Cczy nowoczesnego, surowego interfejsu.

Interfejs zaprojektowany w programach
Adobe pozwala na elastycznos$¢ i rozwdj
aplikacji w przysztosci. Po przejsciu na
podstrony stosujemy jedynie wiekszy
znak marki z lewej strony ekranu. Strzat-
ka lub ikona domek to powrdt do strony
gtownej. Klient zawsze jest w interakgji
Z marka i sam podejmuje angazujace
decyzje, ktdre sg pozytywne dla dwoch
stron.

EVOGEN Q

APLIKACIA

47
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15 Dokumenty elektroniczne

Papier firmowy, wizytowka, stopka e-mail, inne

Dokumenty elektorniczne to wizytéwka

z opisem technicznym. Wzér papieru fir-
mowego, kopert, oznakowanie do salonu
dla pojazddéw spalinowych i elektycznych,
stopka e-mail. To dokumenty, ktére sg
uzywane w grupach automotive. Liternic-
to, font podstawowy Monserrat Light, Re-
gular oraz SemiBold. Regulacja odlegtosci
miedzy literami odbywa sie gtownie za
pomocg dwoch funkgcji:

—trackingu (odstepy w bloku tekstu),

— kerningu (odstepy miedzy konkretna
para liter).

Opis wg instrukgji. Przyktad: wizytéwka
firmowa EVOGEN.

Przy wizytéwce doktadny opis, jak stoso-
wac odlegtosci. Przy papierze firmowym
wazne sg odgtosci od bokdéw 15 mm ze
wzgledu na zanizenie druku o 5 mm, gdy
korzystamy z drukarek lub ksero.

_ wwwevogen.pl

EVOGEN & 3

Log m 23mm

| - -

15 mm 7| ~ Marek Kowalski
| _ Dyrektor Operacyiny
7| T T. +48 453 671000
_ E.mkowalski@evogen.pl
EVOGEN Spoika 20,0, ul. Dluga 87, 32:085 Krakow, NIP. 125456789

I o
EVOGEN &

38x93

wwwevogen.pl, 8 pt

Font podstawowy Monserrat

l

Font size, 9.29 pt Monserrat SemiBold
D tsize 6

EVOGEN & | &

EVOKRAKOW , Monserat SemiBold

NIP. 6791234567

REGON: 12345678

KRS:00001234567  KAPITAL ZAKLADOWY: 2000 000,00 PLN

przekracza¢ szerokosci T100 px

EVOCEN &

TOSER

wooaue |3




16 Swiat cyfrowy
Reklamy social media

Media spotecznosciowe to kluczowy
element reklamy i marketingu. Dzisiejsze
projektowanie wymaga nie tylko duzej
ilosci przekazu graficznego, ale tez jest
zmiang wyhnikajaca ze zmian zachowan
konsumentéw. Gtéwne powody to budo-
wanie zaufania i autentycznosci, emaptii,
czyli tego, na czym opiera sie design
thinking.

SoMe to kanat cyfrowy do szybkiego
kontaktu, duzego zasiegu i odpowiadania
szczegodlnie w sytuacjach kryzysowych.

ﬁ O S P 4

A/Timeline / zdjecie gtéwne
1700 x 700 px / max 150 dpi

To réwniez wspotworzenie, korzystanie

z szybkich narzedzi cyfrowych Al, jak
Midjourney, Canva, gdzie zaawansowa-
ny generator grafik, oparty na sztucznej
inteligencji (Al), tworzy obrazy na podsta-
wie tekstowych opisdéw (tzw. promptdw).
Przyktad: fragment obrazu dla EVO zostat
wygenerowany przez Al. Proces final-

ny zaprojekotwany manualnie. Ponizej
przyktad uzycia grafiki na Facebooku
oraz parametry wielkosci i rozdzielczosci
obrazu dla Evogen.

& Ee s
Drive The Evclution
EVO JEST PIEKME
EZap aseay do tespt sakanin
D
| Pion/
C / Kwadrat D/Karuzela | Grafika max
grafika grafika/pdf
| 1200 {1200 | ars
| x 1200 px 1 x1200 px |1 x1200 px
{120 dpi i 1120 dpi {120 dpi
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17 Swiat cyfrowy
Strategia i ekosystem

Strategia w mediach spotecznosciowych
(od Facebook, LinkedIn po TikTok, Insta-
graam) pozwala na kreowanie wizerunku
nowoczesnej marki, co jest integralng
czescig sukcesu biznesowego. Ekosystem
grafik Google Ads (GDN), reklamy ela-
styczne i kampanie Perfomance Max
pozwalaja na tworzenie reklam cyfrowych
dla EVO. Preferowane formaty:

— format poziomy 1200 x 628 px,

— format kwadratowy 1200 x 1200 px,

— format pionowy 600 x 1067 px

(nalezy unikag).

Dobre indeksowanie reklam to co naj-
mniej 1200 px szerokosci.

A
\l Projekty graficzne
— 1200 x 628 px

EVOSerwis

W DNIACH 15-16 LIPCA
— "\!l

b newyeh | starszych z korzypdelg 29%

\l Projekty graficzne
— 1200 x 1200 px

EVOSerwis

SKORZYSTAJ
Z AKCJI SERWISOWEJ
'\ W DNIACH 15-16 LIPCA

Pakiety
przegladdw
dla samochddw

£ korzyicia 29%

EVOGEN &

.-la SKORZYSTAJ Z AKCII SERWISOWED

Pakietyprzegljdow dla samochddw

SErwisce i Korzee

EVOGEN &

nowych i starszych

Formaty zalecane JPG, PNG, Webp,
proporcje 16:9 lub 4:3. Rozmiar max 1 MB.
Pomijamy reklamy z samym tekstem.
Tekst gtowny zawsze wielka literg. W za-
jawce pierwsza wielka litera, reszta mata.
Interlinia automatyczna. Siatka reguluje
rozmieszczenie elementéw i wspomaga
komunikacje.

A. Projekty graficzne:

plik pdf ( siatka). konwersja mm/px.
B. Projekty graficzne:

plik pdf ( siatka). konwersja mm/px.
www.evogen.pl

materiaty do pobrania.

Siatka
1200 x 628 px

[ ]

[[OREMIPSUM 36,37 pt

]

/OGEN &Y

CONTRARY TO POPULAR BELIEF,

LOREM IPSUM IS NOT SIMPLY 42,21 p

ine do grafiki 65 px

ine do grafiki 65 px

Contrary to popular belief, |ore!

ipsum is not simply text 29,88 p

Pole ochron

imply random text

imply random text

www.evogen.pl 29,61 pf

Pole och

ronne do grafiki 65 px

Siatka
1200 x 1200 px

OREM 4€,pt N7~

EVO

m
¢

OREM |IPSUM

S SIMPLY DUMMY

TEXT OF THE 69 pt

Text

of the printing

nd typesetting

industry.

orem ipsum

34,23 pt

L orem ipsum

as been
Lorem Ipsum 33,00 pt
i 24 pt www.evogen.pl




18 EVO serwis
Oznakowanie, przyktad

Oznakowanie dodatkowe dealera marki.
Serwis, zaktad blacharsko-lakierniczy,
ktoéry jest bliski marce premium. Oznako-
wanie jest czescia firmy, pozwala na wy-
rézniki, ktére maja towarzyszy¢ ksiedze
znaku, ale nie ingerujg mocno w strefe
identyfikacji wizualnej. Liternictwo spdjne
z SIV. Kolorystyka czarno-niebieska, biata
wg kolorystki EVO. Zdjecia w kolorze czar-
no-biatym petnigce wyrdznik dla marki na
tle konkurencji. Projekty sag ekologiczne,
niewymgajace catej powierzchni druku.

EVOSERWIS

WWYBILARA TASICT | MLOCKOW.
SAMOCHODALH

EVOSERWIS

USALGH BUACHARSHD LAHIERRICTE
HA POEROGE PRERILIM

Tablice dwustronne, materiat PVC spie-
nione 5 mm lub dibond. Ekonomiczny
montaz tablic pozwala na szybkie zmiany
akcji serwisowych. Nie jest wymagana
zmiana konstrukgji, co stanowi wazny
element oznakowania na teranie delara
lub grupy.

EVOSERWIS to dodatkowe ustugi delera,
ktdre pozwalaja na interakcje klient — ser-
wis. Oznakowanie podstawowej tablicy
pozwala uzupetni¢ czes¢ wymaganych
oznakowan. Przyktad.

A
\l Tablice informacyjne
——" Dwa formaty:
800 x 1200, 1000 x 1500 mm

B

\ Siatka

——" do pobrania evogen.pl

Pole ochronne 80 mm

LOREM IPSUM IS SIMPLY DUMMY
TEXT OF THE PRINTING 100 pt

LOREMI 194 pt

THE PRINTING 100 pt

Koto
214 x 214 mm

Wil 08 3UU0IYD0 3jod

25%

4'1901:

Odbicie 439 pt

ranies 258 pt
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19 Evo serwis
Klient

Oznakowanie dla klienta to rowniez
tablice informacyjne wskazujace, gdzie
mamy sie udac przed oddaniem pojazdu
na serwis.

W salonach EVO, w ktérych salon sprze-
dazy jest dobrze doswietlony, zaleca sie
uzycie koloréw: podktad czarny, tekst
biaty, elementy niebieskie. Materiat alumi-
nium. Kolorystyka i liternictwo wg SIV.
Folia samoprzylepna zblizona kolory-
stycznie do koloréw Pantone.

o mmnmmuﬂnﬂ\lmmlm —
SERWIS |

A

BIU -

T

Il .ll




20 Serwis
Dodatki

Przyktad oznakowania, kolorystyka:
czarny, niebieski, biaty oraz wersja alter-
natywana. Dokumentacja dodatkowa:
karta pojazdu, szybka komunikacja

z klientem; dane zostaja w bazie firmy.
Karta rabatowa, staty klient. Korzystanie
uprawnia do aktualnych znizek dla oséb,

ktore sg zalogowane
EVOGEN.

120 mm 420 mm = 1717 mm

i uzywaja aplikacji

130 mm

StUGA SERWISU

->

DZIAL CZESCI

&

ODBIOR POJAZDU

Identyfikator, dwie strony

Format strona
8555 -|
Karta Rabatowa
Liternictwo Monserrat
Bold 14 pt
Nazwisko/
Dzial/ 8.83 pt
Kier./ 7 pt

2 strona

Karta, dwie strony

Format strona
8555

Karta Rabatowa
Liternictwo Monserrat
Bold 14 pt
EVOGEN, SemiBolt

(zawsze proporcjonalnie)

strona
Liternictwo Monserrat

Karta, 5 pt
EVOGEN, SemiBolt 12 pt

gmm —
!
.

Marcin KOWALSKI

8mm Dziat

Evogensp.z00. EVOGEN @

Karta

5mm
__ _ rabatowa
~ T EVOGEN &
gmm |

EVOGEN &

Liternictwo Mopserrat

SemiBold 14 pf
SemiLight 14 p

Tablice informacyjne
1690 x 330 mm

Liternictwo Monserrat SemiBold 288 pt

135 mm

A

C

Karta serwisowa pojazdu

15 mm

EVOGEN &

Drive The Evolution

Karta pojazdu
EVOSERWIS

15 mm

Dokument (14,28)
elektroniczny
Baza 1/26/9

Kontrola pojazdu

Potwierdzenie sprawdzenia stanu samochodu w EVOGEN
stwierdzajacy stan techniczny pojazdu na podstawie
dokonane] oceny - zgodnie z protokolem.

uwagi odzwierciedlaja faktyczny stan samochodu,

Niniejszy dokument stanowi potwierdzenie, ze wymienione w nim
2godnie  zakresem kontroli i sprawdzenia pojazdu

15 mm

> Marka: Model:

Szerokos¢
Liternictwol

NrVIN:

Druk,
format
A4

ola tekstowego 70 mm,
Monserrat Regular 7,8 pt
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21 Serwis
Strefa klienta

Strefa klienta to dedykowana przestrzen,
w ktorej mozna przebywac podczas na-
prawy pojazdu. To réwniez chwila komfor-
tu, gdy mozemy zatatwic¢ wszelkie formal-
nosci, korzystac z bezptatnego dostepu
do Wi-Fi i wypic¢ firmowa kawe, ktéra
umili czas oczekiwania na pojazd.

Strefa pracownika, obstugi serwisu jest
wydzielona szklanymi boksami.

Pracownicy oraz wygodne miejsca dla
klienta EVO. Liternictwo wg uzycia SIV.
Ubranie robocze mechanika:

kolor Deep Blue, haftowane logo EVO-
SERWIS. Oznakowanie, zblizona kolory-
styka Pantone. Brelok firmowy, gadzet
dla pracownika i narzedzie kazdego
machanika.




22 Materiaty
POS

Materiaty POS (Point of Sale Materials) to
dodatkowe nosniki reklamowe umiesz-
czane np. w miejscu sprzedazy i obstugi,
salonu czy serwisu. Mogg miec rézne
formy: wykonane z kartonu, plexi, drew-
na. Sa w postaci stojakéw, wobbleréow czy
naklejek i innych matych przedmiotdw.
Serwis jest bardzo waznym czynnikiem
w grupach automotive. To rowniez czesci

Prototyp wykrojnika z kieszonka (A,B), + informacje sewisowe

EVOSERWIS

OTWORZ SIE
Podziel sie swoimi
wrazeniami

Twoje zdanie jest dla nas wazne
—\

Dziekujemy
EVOSERWIS

1duBBOR MMM |
epipon s80-25

9559 2UPOAL N BROIPON

Moxe NIDOAS VdNUD ‘

zamienne, ktore sg kojarzone z marka.
Zalecane wytwarznie opakowan ekolo-
gicznych, z mata iloscia farb.

Przyktad: prototyp wykrojnika z siatka,
ktéry powienien sie znalezé w serwisie.
Opakowania zaprojekotwane na materia-
tach ekologicznych. Zastosowany jeden
kolor.

Dzigkujemy
za skorzystanie z oferty
naszego Serwisu

Zapewniamy, ze dotozylismy
wszelkich staran, aby byli Paristwo
zadowoleni na

KONTAKT

DO RECEPCIJI EVOSERWIS

Jesteémy do Pafistwa dyspozycii
pod w:

Tel. +48 1212312200
Tel. +48 600 700 700

e-mail: serwis@evogenpl
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23 Festyn firmowy
Spotkania z Al

Promowanie marki na festynach wsrod
klientéw, pracownikdw, partnerdw biz-
nesowych pozwala wykorzystac szerokie
spektrum materiatéw reklamowych, ta-
kich jak: banery, ulotki, gadzety, katalogi,
koszulki firmowe i inne. Po zakonczeniu
festynu wykorzystujemy zdjecia, filmy

i relacje w mediach spotecznosciowych
czy stronie www. Brakujgce materiaty
tworzymy przy udziale Al, ubarwiajac
graficznie nasza gre w SoMe.

Przyktad: prompt, gra w pitkarzyki.
Intensywniejsze, nasycone kolory (czer-
wone i niebieskie, druzyny pitkarskie).
Jasniejsze, bardziej dynamiczne oswie-
tlenie. Pomyst kompozycyjny — pitkarzyk
od dotu do gdry z pitka, obok rozmyta
druzyna w tle z efektem bokeh.

Zywszy, bardziej energetyczny klimat
Obrazy kolorowe, petne zycia. Zachowaj-
profesjonalny charakter fotografii makro.



|
CORPORATE IDENTITY

TO TYLKO POCZATEK
KONCA, CO MOZEMY
JESZCZE ZROBIC DLA
DOBREJ MARKI
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