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Recenzja

rozprawy doktorskiej mgr. Grzegorza Marcinskiego
opracowana w zwigzku z przewodem doktorskim
w dziedzinie sztuki w dyscyplinie sztuk plastycznych i konserwacji dziet sztuki
na Akademii Sztuk Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu

Pan Grzegorz Marciriski w 2011 roku obronit na ocene bardzo dobra dyplom licencjacki w Slgskiej
Wyzszej Szkole Informatycznej na kierunku studia artystyczne, na wydziale grafiki i informatyki.
Tematem pracy licencjackiej byt wizerunek firmy w kontekscie przekazu. Promotorkami pracy byty
dr hab. Kaja Renkas, prof US, oraz dr Ewa Koztowska.

Pan Grzegorz swojg edukacje kontynuowat w latach 2020 - 2023, na Akademii Humanistyczno -
Ekonomicznej w todzi, gdzie w roku 2023 zyskat stopien magistra. Praca noszgca tytut Design i
koncepcje reklamowe w dziataniach agencji reklamowej uzyskata wyrdznienie. Promotorami pracy
byli dr hab. tukasz Chmielewski, prof ASP oraz dr Dorota Eichstaedt.

W latach 2023 - 2024 Doktorant podjat studia podyplomowe na Akademii Gorniczo - Hutniczej im.
Stanistawa Staszica w Krakowie. Studia dotyczyty digital marketingu, dyplom obroniony zostat na
ocene bardzo dobra.

W 2026 roku Pan Grzegorz Marcinski otworzyt przewdd doktorski na Akademii Sztuk Pieknych im.
Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu w dziedzinie sztuki w dyscyplinie sztuk plastycznych

i konserwacji dziet sztuki zatytutowany:

»Projekty graficzne identyfikacji wizualnej na potrzeby rynku dla grupy automotive przy uzyciu
metodologii design thinking” pod opieka dr hab.Tomasza Brody

Dorobek Grzegorza Marcinskiego obejmuje okoto trzydziestu lat aktywnosci zawodowej

w obszarze projektowania graficznego, fotografii, reklamy i marketingu. Autor okresla sie jako
grafik designer, fotograf i specjalista marketingowy zwigzany z agencjg reklamowg Fun Art. Jego
bogata praktyka koncentruje sie przede wszystkim na projektowaniu identyfikacji wizualnej,
kreowaniu marek oraz tworzeniu kompleksowych systemow komunikacji wizualne;j.

Istotng cze$é dorobku stanowig realizacje dla branzy motoryzacyjnej. Wieloletnia wspdtpraca

z Grupg Cichy-Zasada i Auto Special obejmowata obstuge marek Audi i Volkswagen,
przygotowywanie kampanii reklamowych i akcji serwisowych oraz projektowanie réznorodnych
materiatéw promocyjnych. W portfolio znalazty sie m.in. billboardy i kampanie miejskie, materiaty



prasowe, katalogi oraz projekty zwigzane z komunikacjg dealeréw samochodowych. Ten obszar
dziatalnosci jest szczegdlnie istotny w kontekscie rozprawy doktorskiej autora, poswieconej
projektowaniu identyfikacji wizualnej dla sektora automotive.

Portfolio doktoranta wskazuje na bardzo szeroki zakres kompetencji projektowych. Marcinski
realizuje kompleksowe systemy identyfikacji wizualnej obejmujace znaki graficzne, ksiegi
identyfikacji, materiaty firmowe, katalogi, wydawnictwa, opakowania, strony internetowe, reklame
prasowg i outdoorowa, grafike na pojazdach oraz przestrzenne systemy informacji wizualnej.

Waznym elementem dorobku jest projektowanie wydawnicze. Autor prezentuje m.in. koncepcje
rebrandingu magazynu ,Murator — Architektura”, obejmujgca projekt oktadki, layoutu, identyfikacji
oraz siatki graficznej, a takze projekty publikacji specjalistycznych dotyczacych IT i nowych
technologii. Dorobek obejmuje ponadto projektowanie opakowan, w ktérym autor zajmuje sie
zaréwno warstwg identyfikacyjng, jak i przygotowaniem konstrukgji i grafiki do produkgcji. Portfolio
pokazuje m.in. identyfikacje i opakowania dla marki weterynaryjnej oraz projekty opakowan czesci
samochodowych. Zakres dziatalnosci rozszerza sie réwniez na kampanie cyfrowe — reklamy
przygotowywane dla Google Ads i aplikacji Yanosik — a takze na reklame wielkoformatowsa, litery
przestrzenne i rozwigzania typu outdoor/OOH.

Charakterystyczng cechg prezentowanego dorobku jest fgczenie projektowania z praktycznym
wdrozeniem. Autor nie ogranicza swojej dziatalnos$ci do opracowania pojedynczej formy graficznej,
lecz prowadzi projekty od koncepcji poprzez budowe systemu wizualnego po przygotowanie
materiatéw do produkcji, druku i zastosowania w przestrzeni. Portfolio obejmuje zaréwno projekty
realizowane dla duzych podmiotéw i korporacji, jak i kompleksowg obstuge mniejszych
przedsiebiorstw rodzinnych, dla ktdrych powstajg logotypy, katalogi, strony internetowe, materiaty
reklamowe, oznakowanie oraz grafika na pojazdach.

Catos¢ portfolio ukazuje autora przede wszystkim jako doswiadczonego projektanta komunikacji
wizualnej o wyraznie praktycznym i interdyscyplinarnym profilu. Jego dorobek obejmuje branding,
identyfikacje wizualng, projektowanie wydawnicze i reklamowe, fotografie, opakowania, systemy
informacji wizualnej, komunikacje cyfrowg i dziatania marketingowe. Szczegdlng wartoscig tego
dorobku jest umiejetnos¢ budowania rozbudowanych i konsekwentnych systemdw wizualnych
funkcjonujacych na wielu nosnikach oraz ich osadzenie w rzeczywistych potrzebach klientow

i rynku. Portfolio potwierdza tym samym wieloletnie, konsekwentnie rozwijane doswiadczenie
projektowe oraz duzg sprawnos¢ warsztatowg autora, stanowigce istotne zaplecze praktyczne dla
problematyki podjetej w rozprawie doktorskiej.

»Projekty graficzne identyfikacji wizualnej na potrzeby rynku dla grupy automotive przy uzyciu
metodologii design thinking”

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska mgr. Grzegorza Marcinskiego zostata przygotowana
w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki, pod kierunkiem dr.
hab. Tomasza Brody w Akademii Sztuk Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu. Praca
obejmuje czes¢ teoretyczng oraz projektowg, ktérych wspdlnym obszarem jest projektowanie
identyfikacji wizualnej, ze szczegélnym uwzglednieniem sektora automotive oraz wykorzystania
metodologii design thinking.

Tematyka rozprawy pozostaje w scistym zwigzku z wieloletnig praktykg zawodowga doktoranta.
Portfolio wskazujgce na trzydziestoletnie doswiadczenie w obszarze projektowania graficznego,



fotografii i marketingu oraz dziatalno$¢ w agencji reklamowej Fun Art potwierdza dobre
przygotowanie praktyczne autora oraz znajomosc¢ realnych mechanizmoéw funkcjonowania
projektowania graficznego na rynku.

Istotg rozprawy jest préba przeniesienia tego doswiadczenia na grunt refleksji badawczo-
projektowej. Autor przyjmuje metodologie design thinking jako narzedzie pozwalajgce rozszerzy¢
tradycyjnie rozumiane projektowanie identyfikacji wizualnej o analize potrzeb odbiorcy, empatie,
definiowanie problemu, generowanie rozwigzan, prototypowanie oraz testowanie. Szczegdlnie
istotne wydaje sie odejscie od traktowania identyfikacji wytacznie jako estetycznego systemu
znakdéw na rzecz rozumienia jej jako elementu szerszego doswiadczenia uzytkownika i jego relacji
z marka.

Czesc teoretyczna obejmuje zaréwno historyczne podstawy design thinking, jak i zagadnienia
zwigzane z komunikacjg wizualng, potrzebami rynku, procesem projektowym oraz specyfika
sektora automotive. Celem jest stworzenie rozwigzania mozliwego do rzeczywistego zastosowania
w przedsiebiorstwie motoryzacyjnym, odpowiadajgcego jednocze$nie na przemiany
technologiczne, komunikacyjne i spoteczne wspdtczesnego rynku.

Za szczegoblnie wartoSciowe uwazam powigzanie refleksji teoretycznej z doswiadczeniem autora
zdobywanym bezposrednio w srodowisku zawodowym. Obserwacja uzytkownikdw, klientow,
pracownikéw i struktur przedsiebiorstw nie jest w rozprawie zagadnieniem abstrakcyjnym. Autor
odwotuje sie do wieloletniej wspdtpracy z grupami automotive, obserwacji funkcjonowania
salonow, serwiséw oraz réznych dziatéw przedsiebiorstw, traktujgc te doswiadczenia jako
podstawe rozpoznawania rzeczywistych probleméw komunikacyjnych.

Czes¢ projektowa stanowi rozwiniecie zatozen rozprawy. Zaprezentowane systemy pokazujg
szerokie rozumienie identyfikacji wizualnej: od projektowania nazwy i znaku poprzez typografie

i kolorystyke, ksiegi znaku, materiaty drukowane i reklamowe az po oznakowanie przestrzenne oraz
komunikacje na réznych no$nikach. Dobrym przyktadem jest projekt Safe Energy Solutions, w
ktérym przedstawiono proces budowania nazwy, logo, systemu identyfikacji, oznakowania
urzadzen i budynku, katalogu oraz strategii marki i wdrozenia. Podobng systemowos$¢ mozna
zauwazy¢ w kolejnych prezentowanych realizacjach, takich jak Nexcore czy Kurbiel.

Na poziomie wizualnym projekty $wiadczg o sprawnosci warsztatowej autora oraz jego
umiejetnosci poruszania sie pomiedzy réznymi rodzajami komunikacji. Widoczna jest znajomos¢
zasad budowania znaku, typografii, hierarchii informacji, kompozycji oraz konsekwentnego
przenoszenia identyfikacji na réznorodne nosniki. Portfolio dodatkowo potwierdza szerokos¢ tych
kompetencji — od systemow identyfikacji i kampanii dla sektora automotive po projekty
wydawnicze, reklame, opakowania i systemy informacji wizualnej.

Pewne zastrzezenia moze budzi¢ relacja pomiedzy bardzo bogatym doswiadczeniem zawodowym
autora a rygorem metodologicznym rozprawy. W wielu miejscach osobiste doswiadczenie i
obserwacja stanowig gtéwne zrddto argumentac;ji. Jest to warto$ciowe z perspektywy doktoratu
realizowanego w dyscyplinie artystycznej, jednak mocniejsze wyodrebnienie tego, co jest
rezultatem badan, tego, co wynika z procesu eksperymentalnego, oraz tego, co stanowi wiedze
ekspercka autora, zwiekszytoby czytelno$¢ metodologiczng pracy. Podobnie szersza krytyczna
konfrontacja design thinking z innymi modelami projektowania pozwolitaby wyrazniej okresli¢
specyfike i oryginalnosé przyjetej metody.



Nie zmienia to faktu, ze najwiekszg wartoscig rozprawy jest wiasnie konsekwentne potaczenie
praktyki projektowej, wiedzy o realiach rynku i refleksji nad wspdétczesnym projektowaniem. Autor
nie traktuje design thinking jedynie jako zestawu deklarowanych etapéw, ale podejmuje probe
zastosowania jego zasad do rzeczywistych proceséw komunikacyjnych. Wnioski pracy prowadza do
koncepcji identyfikacji wizualnej jako systemu dynamicznego, adaptowalnego i funkcjonujgcego na
wielu punktach styku odbiorcy z marka.

Przedstawione w czesci projektowe] realizacje potwierdzajg rozlegte doswiadczenie autora w
zakresie brandingu, rebrandingu oraz projektowania systemowego. Szczegdlne znaczenie ma
projekt EVO/EVOGEN, ktéry mozna uznac za wtasciwg synteze zatozen rozprawy. Jest to koncepcja
marki motoryzacyjnej zbudowana wokét pojec¢ ewolucji, technologii, dynamiki i segmentu
premium. Sama nazwa EVO wywiedziona zostata od stowa evolution, natomiast EVOGEN stanowi
jej rozwiniecie i propozycje petnej nazwy marki.

Najbardziej interesujgcym elementem realizacji jest znak — minimalistyczna forma zamknieta w
kole, wykorzystujgca uktad przypominajacy odwrdcong litere Y. Autor wigze go z kierownicg,
kontrolg pojazdu, koncentracjg energii i precyzjg prowadzenia. Tréjramienna konstrukcja posiada
wyrazny potencjat aplikacyjny: moze funkcjonowaé zaréwno na karoserii, kierownicy i feldze, jak
i w interfejsach cyfrowych czy reklamie. Istotng zaletg jest wiec nie tyle sam znak, ile
konsekwentne rozwiniecie go w kompletny system identyfikacji.

Autor okresla zasady konstrukcji i pola ochronnego, warianty poziome i pionowe, relacje sygnetu,
logotypu i hasta ,,Drive The Evolution”, typografie oraz kolorystyke. System zostaje nastepnie
przeniesiony na pojazdy, billboardy, dokumenty elektroniczne, social media, oznakowanie serwisu,
materiaty POS oraz prototyp aplikacji EVOGEN. Dzieki temu EVO przestaje by¢ projektem
pojedynczego znaku, a staje sie propozycjg skalowalnego srodowiska komunikacji marki,
funkcjonujacego réwnolegle w przestrzeni fizycznej i cyfrowej.

Za szczegoblng wartos$é pracy uznaje wiasnie to systemowe podejécie oraz umiejetnosé
wykorzystania doswiadczenia zawodowego do stworzenia rozwigzania odpowiadajgcego realiom
wspotczesnego rynku. Pewnym niedostatkiem pozostaje natomiast sposéb dokumentowania
procesu badawczego — relacja pomiedzy wynikami badan uzytkownikdéw, kolejnymi iteracjami

a konkretnymi decyzjami formalnymi w projekcie EVO mogtaby zosta¢ przedstawiona bardziej
precyzyjnie. Wzmocnitoby to deklarowany zwigzek dzieta z metodologig design thinking.

Cato$¢ pracy oceniam jako spdjng, dojrzatg i silnie osadzong w praktyce, w ktérej EVO/EVOGEN
stanowi przekonujgce zwieiczenie rozwazan dotyczgcych wspotczesnej identyfikacji wizualnej
sektora automotive.

Rozprawa mgr. Grzegorza Marcinskiego jest Swiadectwem dojrzatosci projektowej autora oraz
wieloletniego i konsekwentnie rozwijanego doswiadczenia zawodowego. Przedstawione realizacje
pokazujg umiejetnosé przechodzenia od diagnozy problemu poprzez koncepcje i prototypowanie
do opracowania spdjnych systemow komunikacji wizualnej. Szczegdlnie wartosciowe jest osadzenie
projektowania w rzeczywistym kontekscie funkcjonowania przedsiebiorstw i odbiorcéw oraz préba
pogodzenia jakosci estetycznej z funkcjonalnoscig, potrzebami uzytkownika i wymaganiami rynku.

W kontekscie przedstawionego materiatu czes¢ teoretyczna, projektowa oraz dorobek zawarty
w portfolio tworzg spdjng catos¢, w ktdrej praktyka zawodowa staje sie punktem wyjscia do
pogtebionej refleksji nad rolg projektanta i metodami tworzenia wspétczesnych systeméw



identyfikacji wizualnej. Zaprezentowane rozwigzania potwierdzajg kompetencje autora w zakresie
projektowania graficznego, budowania marki i komunikacji wizualnej.

Konkluzja

Majac na uwadze wartos¢ merytoryczng oraz wysoki poziom projektowy przedstawionej do
recenzji pracy doktorskiej mgr. Grzegorza Marcinskiego stwierdzam, ze przygotowane przez
doktoranta opracowanie jest oryginalnym rozwigzaniem tematu oraz spetnia wymogi
ustawowe okreélone w art. 187 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo o szkolnictwie wyzszym
i hauce.

W zwigzku z powyzszym wnioskuje do Rady Dyscypliny Artystycznej ASP we Wroctawiu o
przyznanie mgr. Grzegorzowi Marcifiskiemu stopnia doktora sztuki w dziedzinie sztuki

w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.
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