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Akademii Sztuk Pieknych

im. Jana Matejki w Krakowie

Recenzja w postepowaniu doktorskim w dziedzinie sztuki, w dyscyplinie sztuki plastyczne
i konserwacja dziet sztuki; ocena dzieta i dysertacji doktorskiej Pana mgr Grzegorza
Marcinskiego, przygotowanych pod opiekg Pana dr hab. Tomasza Brody, profesora
Akademii Sztuk Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu pt. ,Projekty graficzne
identyfikacji wizualnej na potrzeby rynku dla grupy automotive przy uzyciu metodologii
Design Thinking”.

Recenzje sporzgdzitam na podstawie dostarczonych w formie pisemnej dwdch czesci pracy
oraz portfolio, w formie elektronicznej.

Informacje o kandydacie
Edukacja

Sciezka edukacji artystycznej i projektowej Pana Grzegorza Marcinskiego odbiega od utartego
schematu, ktéry najczesciej sie powtarza w zyciorysach kandydatéw na stopien doktorski.
Tytut licencjata zdobyt w Slaskiej Wyzszej Szkole Informatycznej Studia Artystyczne

na Wydziale Grafiki i Informatyki, Kierunek Plakat i llustracja. Temat pracy: Wizerunek firmy
w kontekscie przekazu.

Tytut magisterski otrzymat na Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w todzi, Wydziat
Grafiki. Projektowanie graficzne — fotografia. Edukacje kontynuowat na studiach
podyplomowych: Digital marketing na Akademii GArniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica
w Krakowie. Temat pracy: Design i koncepcje reklamowe w dziataniach agencji reklamowej.
Wszystkie etapy swojej edukacji zakoriczyt z wynikiem bardzo dobrym. Tematy jego prac
wskazujg na zainteresowania autora, ktére balansujg na granicy projektowania, marketingu
i metodologii oraz ich potaczeniu w dziataniach agencji reklamowej.

Doswiadczenie zawodowe

Praca w Gminnym Osrodku Kultury — dziatania promujgce lokalng spotecznosc i kulture
regionu.

Praca w klubie muzycznym Crazy Dragon przy Hotelu Forum w Krakowie — promocja muzyki
oraz prowadzenie dokumentacji w zakresie praw autorskich i opfat ZAiKS.

W roku 1996 Poczatek dziatalnosci wtasnej firmy — Fun Art — Agencja Reklamowa. Firma
dziata po dzien dzisiejszy a Pan Grzegorz Marcinski rozwija swoje kompetencje zawodowe

i artystyczne, tgczac wiedze teoretyczng z praktykg w branzy reklamowej.



Dziatalnos¢ szkoleniowa
Prowadzi:

e szkolenia z projektowania graficznego,
e kursy stacjonarne oraz online korzystajgc z zaawansowanych programoéw graficznych.
e praktyki zawodowe dla studentdw uczelni artystycznych,
¢ szkolenia oklejania pojazdow — Car Wrapping Training,
e szkolenia z Budowania swiadomosci marki oraz Digital marketingu
e szkolenia ITi Green IT z Firmg Szkolenia za Miastem. Szkolenia graficzne dla oséb
z Urzedow Pracy, I1ISO 9001.

Firma Posiada narzedzia, park maszynowy do pracy z reklamg outdoor, indoor.

Przywigzuje duzg wage do wspotpracy z dobrymi drukarniami i wykonawcami.

Pan Marcinski bierze udziat w zjazdach, szkoleniach, targach dla Agencji Reklamowych,
wernisazach, wystawach krajowych i miedzynarodowych. Uczestniczyt jako cztonek Jury
Konkursu na Album fotograficzny ,Gmina Kocmyrzéw-Luborzyca w obiektywie”. (Projekt
graficzny i druk albumu. Rok 2009). Wykonywat zdjecie lotnicze dla Gminy Kocmyrzéw-
Luborzyca oraz Stomniki. Wybrane przyktady swojej dziatalnosci projektowej zaprezentowat
w zatgczonym do opracowania portfolio. Zawiera ono projekty z zakresu identyfikacji
wizualnej réznych firm — znaki identyfikujgce, elementy reklamy zewnetrznej i wewnetrznej,
oraz twdrczosci artystycznej — plakaty (np. rodzina plakatdw dla Summer Jazz Festiwal
Krakow, fotografie (fotografia produktowa i artystyczna).

Klientami Agencji Pana Grzegorza byty i s zaréwno instytucje paistwowe, samorzgdowe
(Gmina Kocmyrzéw-Luborzyca, Szpital im. Gabriela Narutowicza, Muzeum Gleb UR, Gmina
Zabierzéw, Tauron jak i mniejsze firmy prywatne oraz szeroka grupa klientédw z grupy
automotive.

Grupa CICHY-ZASADA to jedna ze znaczgcych firm dla ktdrych Fun Art realizuje kreacje
reklamowe, grafike na pojazdach, reklame outdoor od podstaw z petng obstugg. Fan Art.
obstugiwat rowniez w tym zakresie: VACO, Auto Group Luzar. dilera marki Volkswagen, dilera
Toyota-Dobrygowski, dilera KIA Patecki. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze w wielu przypadkach

sg to kompleksowe rozwigzania z zakresu identyfikacji i reklamy — poczagwszy od logo poprzez
papiery firmowe, katalogi, foldery a skoriczywszy na wielkoformatowych bilbordach

i elementach wystroju i informacji we wnetrzach. Firma zapewnia czesto wykonanie
zaprojektowanych elementéw i ich montaz dzieki posiadanej wiedzy na temat dostepnych
technologii i wtasciwych materiatéw, jak i posiadanego parku maszynowego.

Co sktonito Pana Macinskiego do decyzji podjecia prac nad doktoratem? Wydawatoby sie,

ze tak dtugoletnia praktyka zawodowa jest wystarczajgcg podstawa do realizacji zlecen

z zakresu projektow graficznych identyfikacji wizualnej na potrzeby rynku dla grupy
automotive i innych branz. Zacytuje tutaj stowa doktoranta: ,,Studia doktoranckie na ASP
moggq by¢ naturalnym rozwinieciem dotychczasowej kariery, umozliwiajgc pogtebienie wiedzy
teoretycznej i analitycznej w obszarze designu, sztuki uzytkowej oraz szeroko pojetej



komunikacji wizualnej. Pozwalajg one takze na skonfrontowanie dotychczasowych praktyk
Z najnowszymi teoriami, trendami w sztuce oraz projektowaniu, co moze prowadzic¢

do innowacyjnych rozwiqzarn zaréwno w sferze akademickiej, jak i zawodowe;.

We wspofczesnym projektowaniu (zaréwno graficznym, produktowym, jak i UX/UI) istotne
jest tgczenie potrzeb uzytkownika z celami biznesowymi oraz nowymi technologiami”.

Metody zorientowane na uzytkownika (User-Centered Design) to:
e Design Thinking,
e Badania UX (UX Research),
e Mapowanie doswiadczen (Customer Journey Mapping),
e Design Sprint,
e Lean UX,
e Systemy Projektowe (Design Systems),
e Projektowanie wspomagane Al (Al-Assisted Design),
e Projektowanie generatywne (Generative Design),
e Projektowanie inkluzywne (Inclusive Design) i Dostepnos¢ (Accessibility / WCAG)
e Projektowanie zréwnowazone

Autor poswiecit swoje opracowanie metodzie Design Thinking i jej zastosowaniu w tworzeniu
identyfikacji wizualnej dla wyselekcjonowanej grupy klientdw, a mianowicie grupie z branzy
automotive. Wybor ten wigze sie z dtugoletnia dziatalnoscig jego wtasnej firmy Fan Art, ktdra
specjalizuje sie w obstudze klientdw zwigzanych z motoryzacjg, a co za tym idzie posiada
doswiadczenie ptyngce z bezposrednich kontaktéw z uzytkownikami i dilerami
poszczegdlnych marek.

Pierwsza czesé pracy to analiza metod zorientowanych na uzytkownika (User-Centered
Design):

e empatyzacji,

e definiowania problemu,

e generowania pomystow,

e prototypowania,

e testowania,
czemu one stuzg, jakich informacji nam dostarczajg i w jaki sposéb je wykorzystujemy.
| jak ta wiedza przydaje nam sie w tworzeniu koncepcji rozwigzania postawionego problemu
uwzgledniajgcej w miare mozliwosci oczekiwania wszystkich zainteresowanych produktem
grup. Oczywiscie nie oznacza to, ze metoda Design Thinking wyklucza zastosowanie
réwnolegle innych wspdfczesnych metod niezbednych do osiggniecia optymalnego projektu.

Mozemy sie réwniez zaznajomic z najwazniejszymi twdrcami i instytucjami, ktére miaty
wptyw na uksztattowanie sie metody Design Thinking na przestrzeni XX i XXI wieku: Herbert
Simon, Richard Buchman, David M. Kelly i biuro projektowe IDEO, oraz ideami gtoszonymi
przez Bauhaus i jego tworce Waltera Gropiusa, ktore zrewolucjonizowaty architekture

i design i do dzié s zywe i wptywajg na swiatowy modernizm.



Waznym fragmentem rozprawy doktorskiej Pana Grzegorza jest opis przyktadéw globalnych
firm stosujgcych metode Design Thinking. Wskazuje, ktore z etapdw tej metody stosowaty

i czy Ich sukces rynkowy byt wynikiem jej skutecznosci. Sposrod tych firm doktorant
szczegolng uwage poswiecit grupie automotive np. Audi, Volkswagen, Skoda, Volvo i opisat
ich dziatania mieszczgce sie w zatozeniach metody Design Thinking, zakoriczone pozytywnymi
efektami.

Ze wzgledu na swoje zainteresowania zawodowe zwigzane z komunikacjg wizualng wiele
elementow pracy doktorskiej koncentruje sie na opisie poszczegdlnych etapédw pracy nad
projektami z tej dziedziny.

S3 to:

e Analiza briefu i kontekst,

e Proces iteracyjny (Design Thinking),

e Grid system jako niezbedny element kompozycji,
e Typografia jako nosnik znaczen,

e Zasady kompozycji koloru i kontrastu,

e Budowanie wizualnej hierarchii informacji,

e Badania z uzytkownikami i testowanie.

Autor zauwaza: ,,Zastosowanie Design Thinking w grafice projektowej to gtebokie
zrozumienie misji i odbiorcéw, zerwanie z mysleniem narzedziowo-biznesowym oraz
zastosowanie metody iteracyjnej nastawionej na tworzenie i testowanie zorientowanych
na uzytkownika rozwigzan”.

Podsumowaniem analizy metody Design Thinking, ktdrg, jak mozna wnioskowaé z wydzwieku
catego opracowania, autor uwaza za skuteczny sposéb uzyskania projektéw spetniajgcych
wspotczesne wymagania ekonomiczne, biznesowe i spoteczne jest przyktad procesu
projektowego tozsamosci marki, zawierajgcego nastepujace elementy:

e nazwa marki Evogen,

e znak marki,

e hasto reklamowe,

e |iternictwo,

e kolorystyka,

e grafika na pojazdach,

e bilbordy,

e aplikacja Evogen,

e papiery firmowe,

e elementy cyfrowe — reklamy, social media, kreowanie wizerunku w internecie,
e oznakowanie obiektow serwisowych,
e materiaty POS,

e reklama imprez firmowych.



Decyzje dotyczace: form projektowanych elementdw, ich znaczenia symbolicznego,
funkcjonalnego, estetyki, konstrukcji drukéw (gridy), kolorystyki sg doktadnie i racjonalnie
uzasadnione. Ksiega znaku zawiera wskazowki pozwalajgce na rozszerzenie identyfikacji
wizualnej o nowe elementy, przy wykorzystaniu instrukcji w niej zawartych.

Wartosc¢ pracy doktorskiej Pana mgr Marcinskiego widze przede wszystkim w: rzetelnym
zebraniu informacji na temat metody Design Thinking.

Zaprezentowaniu jej poszczegdlnych etapdw oraz swiatowych marek, ktére z sukcesem jg
stosowaty i stosuja.

Na przyktadzie dziatalnosci Fan Art udowodnit, ze nie tylko wielkie firmy, ale rowniez mniejsze
podmioty gospodarcze mogg te metode z powodzeniem stosowac. Rozprawa stanowi
pewnego rodzaju instrukcje wzbogacong przyktadami i osobistymi przemysleniami autora
na temat wspdfczesnych metod projektowania komunikacji wizualnej, wskazaniu réznic

i podobienstw w podejsciu do sposobdw identyfikowania i rozwigzywania problemow oraz
zaspokajania potrzeb klientéw. Generalnie z catosci rozprawy przebija osobisty i pozytywny
stosunek autora do opisywanej metody.

Moje zdanie na temat wspdtczesnych metod projektowania jest niewatpliwie
zdeterminowane moim wiekiem i osobistym doswiadczeniem ptyngcym z dfugoletniej
praktyki w dziedzinie komunikacji wizualnej. Wszystkie dziatania, ktdére stosujg projektanci
wspotczesni nie spadty z nieba. Uwzgledniano je réwniez w przesztosci przy podejmowaniu
decyzji projektowych, poniewaz bez ich stosowania nie mogtyby powstaé rozwigzania
satysfakcjonujgce zamawiajgcego i jego klientow.

Kolejnos$¢ etapow:

e Definiowania problemu,

e Generowanie pomystow,

e Prototypowanie

e Testowanie,
obowigzywata zaréwno w zespotach projektowych, jak i dziataniach indywidualnych
dizajneréw. Wartoscig dodang przez wspotczesnosé jest uporzagdkowanie terminologii
i stworzenie szczegdtowych definicji poszczegdlnych metod i ich etapdw. Choé niestety
decyzje o wyborze wariantu wytypowanego do wdrozenia podejmowata i obecnie podejmuje
czesto Pani ,,Ania z sekretariatu”, ktérej zdanie bardziej ceni zamawiajgcy niz wskazéwki
ptyngce z przeprowadzonych badan.

Podsumowujac

Dysertacja powstata na podstawie wiedzy i praktyki zawodowej autora wzbogaconej trafnie
dobrang bibliografia.

Zatgczone w portfolio prace graficzne i przyktadowy projekt identyfikacji i reklamy firmy
Evogen swiadczg o doswiadczeniu doktoranta w dziedzinie kreowania tozsamosci marki

i identyfikacji wizualnej. Jesli miatabym postawic jakis zarzut to nieco chaotyczny uktad
kolejnosci rozdziatéw oraz zbyt czeste uzywanie zdan ztozonych, co w niektérych przypadkach
utrudnia podazanie za myslg autora.



Konkluzja

Po zapoznaniu sie z dorobkiem artystycznym i projektowym oraz pracg doktorska Pana

mgr Grzegorza Marcinskiego stwierdzam, ze Jego osiggniecia spetniajg oczekiwania stawiane
osobom starajgcym sie o uzyskanie stopnia doktora sztuki.

Biorac pod uwage catos¢ udostepnionych materiatéw stwierdzam, ze przedstawiona mi

do oceny praca doktorska pana mgr Grzegorza Marciniskiego, realizowana na Akademii Sztuk
Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu, spetnia wymagania stawiane przewodom
doktorskim okreslone w art. 187 ust. 1-3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. — Prawo

o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.).

Dr hab. Ewa Pawluczuk
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